Regulamentul oficial al Campaniei Promotionale D U F Ll \J:“\L
,Deschide Doritos. Intra in curs3 si cistigd” — in magazinele Kaufland Roménia
Campanie promotionala pentru persoane fizice
Perioada campaniei: 13.08.2026, ora 00:00:00 - 25.08.2026, ora 23:59:59

Art. 1 — Organizatorul

1.1 Organizatorul campaniei ,Deschide Doritos. Intrd in cursa si castigd” (denumita in
continuare ,Campania”) este STAR FOODS E.M. S.R.L, denumitd in continuare
,Organizatorul”, societate inregistratd in conformitate cu legea romand, cu sediul in
orasul Bucuresti, Calea Vacaresti, nr. 391, etajul 4, sectiunea 1, sector 4, Romania, avand
Cod Unic de Tnregistrare RO 6811508, inregistratd la Registrul Comertului sub nr.
J40/27211/1994.

1.2 Partener al Organizatorului in desfisurarea prezentei campanii in magazinele Kaufland
este Kaufland Romania SCS (denumitd in continuare ,Partenerul” sau ,,Kaufland Romania
SCS”) cu sediul in Barbu Vacdrescu, Nr. 120-144, sector 2, Bucuresti, inregistratd la
Registrul Comertului sub nr.J2003017052408, CUI 15991149.

Campania se va desfisura prin intermediul agentiei de publicitate Mercury360
Communications S.R.L., societate inregistratd in Romania, cu sediul in Romania, Bucuresti, <tr.
Gara Herdstrau nr. 2, Equilibrium Building, Etaj 6, 020334, avand Cod Unic de Tnregistrare Fiscala
RO11295365, inregistratd la Registrul Comertului sub nr. 1998012388407 (denumitd in
continuare ,Agentia”) si Voxline Communication S.R.L., societate cu rdspundere limitatd
functionand in conformitate cu legislatia din Romania; cu sediul social in Romania, Strada Gh.
Lazar nr. 2, Sector 1, Bucuresti, inregistratd la Registrul Comertului sub nr. 11998009092405, cod
de inregistrare fiscald RO11027079 (denumitd in continuare ,Agentia digitala”).

Redactarea si autentificarea Regulamentului Oficial si ale oricdrui Act Aditional la acesta
si expedierea premiului vor fi realizate si operate prin intermediul Mercury360 Communications
S.R.L..

1.3 Campania se va desfisura conform prevederilor prezentului regulament
(,Regulamentul”) a caror respectare este obligatorie pentru toti participantii.

1.4 Prin inscrierea la aceastd Campanie, participantii declara si recunosc cd au luat cunostinta
de prevederile Regulamentului si cd acceptd termenii si conditiile prezentului Regulamenz si
inteleg cd in acest scop datele lor cu caracter personal vor fi prelucrate conform Regulamentului.
Participantii se obligd si respecte si sa se conformeze tuturor termenelor, conditiilor si
prevederilor prezentului Regulament.

1.5 Campania este organizatd si desfasurata in temeiul Ordonantei Guvernului nr. 99/2000
privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, republicatd, cu modificdrile si
completdrile ulterioare.

Art. 2 - Durata si locul de desfdsurare a Campaniei

2.1 Campania este organizatd si desfasuratd pe intreg teritoriul Romaniei, in toate magazirele
fizice din reteaua Kaufland de pe intreg teritoriul Romaniei, denumite in continuare ,,Magazine
Participante”.



2.2 Perioada Campaniei este 13.08.2026, ora 00:00:00 — 25.08.2026, ora 23:59:59 denumit3
in continuare ,Perioada Campaniei”.

2.3 Organizatorul isi rezervd dreptul de a prelungi perioada Campaniei pe parcursul derul3rii
acesteia, cu respectarea prevederilor incluse in art. 3 din prezentul Regulament.

2.4 Dupé data incetdrii Campaniei, 25.08.2026, ora 23:59:59, Organizatorul nu mai are nicio
responsabilitate si nu isi mai asuma nicio obligatie in legdtura cu orice circumstanta care ar putea
conduce la concluzia actualitatii sau continudrii Campaniei, inclusiv circumstante legate de
etichetarea Produselor participante sau anunturile existente in magazinele participante.

2.5 in situatia in care, pe durata de desfasurare a Campaniei, in cadrul retelei de magazine
participante indicate in prezentul Regulament se va mai deschide un magazin, acesta nu va-fi
inclus automat in Campanie.

Art. 3 - Regulamentul Campaniei

3.1 Regulamentul Campaniei este disponibil oricdrui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga

durata de desfdsurare a Campaniei:

Tn format electronic, pe website-ul https://pepsicosmiles.ro/regulamente;

e In format electronic, printr-o solicitare trimis§ pe e-mail, la adresa
pepsicosmiles@voxline.ro;

® lacerere, la sediul Organizatorului, Calea Vacaresti, nr. 391, etajul 4, sectiunea 1, sector
4, Bucuresti, in fiecare zi de luni pana vineri, in intervalul orar 10:00 - 17:00, din Perioada
Campaniei;

® Lacerere, apeldnd numarul Infoline 021.467.37.04 (Luni — Vineriintre orele 10:00 - 18:00,
tarif normal in orice retea de telefonie din Romania).

3.2 Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, ulterior /
instiintarii prealabile a participantilor cu privire la orice modificare a vreuneia dintre prevederilg
acestuia cu minimum 24 de ore inainte de intrarea in vigoare a acestor modificdri. Orice:

modificdri/completari aduse prevederilor acestui Regulament vor fi cuprinse in acte aditionale ="

care vor fi aduse la cunostintd publicului prin actualizarea Regulamentului. Comunicarea
Regulamentului actualizat catre public se va face prin modalitdtile anuntate in art. 3.1, anterior
intrdrii lor in vigoare, cu minimum 24 de ore.

33 Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizatd in scopul
informarii publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ.

Art. 4 - Dreptul de participare

4.1 Se pot inscrie in vederea participarii la Campanie toti utilizatorii programului de loialitate
Kaufland Card XTRA, care, la data inscrierii, au implinit varsta de 18 ani, persoane fizice, cetateni
cu domiciliul stabil sau resedinta in Romania, care indeplinesc conditiile de participare ce vor fi
detaliate mai jos (denumite in cele ce urmeaza "Participanti”), care:

| Au instalat pe telefonul mobil aplicatia Kaufland: your XTRA benefits si si-au creat cont
Kaufland Card XTRA in aceastd aplicatie;



. Au completate, in profilul Kaufland Card XTRA, numele si prenumele real, precum si
adresa de e-mail si numarul de telefon corecte pentru validarea premiului;

] fdentificd in cadrul aplicatiei cuponul de participare la Campania Doritos si il activeaza.
Acesta se gdseste in sectiunea “Mai multe beneficii XTRA” si la finalul perioadei de valabilitate a
Campaniei trebuie sa aiba statusul “activ”;

o Achizitioneazd minimum un produs participant Doritos, din Magazinele Participante, pe
acelasi document fiscal, pentru a putea castiga unul dintre premiile oferite prin tragere la sort’;

. Confirmd cd au citit si au inteles prezentul Regulament Oficial si cd sunt de acord in
totalitate cu termenii si conditiile precizate de acesta.

Ca urmare a inscrierii in Campanie, Participantul va fi inscris in mod automat la tragetea
la sorti, in urma careia poate fi desemnat castigdtor al unui premiu acordat in cadrul Campan ei.
Un participant are dreptul la un numar nelimitat de nscrieri in cadrul Campaniei, pentru fiecare
inscriere noud, fiind necesard indeplinirea conditiilor de participare enuntate mai sus. Penzru
evitarea oricdrui dubiu, un participant se poate inscrie de mai multe ori in Campanie numai dzca
Produsele Participante sunt achizitionate pe bonuri fiscale diferite.

Achizitionarea mai multor Produse Participante, pe acelasi bon fiscal genereazé o
singura inscriere in Campanie.

4.2 Nu au dreptul de a participa la aceastd Campanie urmatoarele persoane:
a) persoanele a caror varstd este mai mica de 18 ani la data inscrierii in Campanie;
b) prepusii {inclusiv insd fard a se limita la angajatii) Organizatorului sau ai grupului de

societati din care face parte Organizatorul;

c) prepusii (inclusiv insa fdra a se limita la angajatii) agentiilor sau prestatorilor de servici ai
Organizatorului implicati in organizarea Campaniei, indiferent de locatia Organizatorului in care
sunt alocati acesti prepusi;

d) membrii familiilor prepusilor mentionati la punctele b) si ¢) de mai sus (constand din coypii,
parinti, sot/sotie, frate/sora).

4.3 Organizatorul poate verifica oricand masura in care o persoana respectd prezertul
Regulament. In cazul in care Organizatorul constata sau ii sunt aduse la cunostintd (a) incdlcari
sau nerespectari ale Regulamentului sau nerespectdri ale conditiilor impuse pentru participa-ea
in Campanie, sau (b) indicii de practici suspecte, ilicite, fraudd, sabotaj sau perturbare, ori
tentative ale acestora, de orice tip la adresa, imaginea sau reputatia Campaniei, Organizatorului
sau a celorlalte parti implicate, Organizatorul poate proceda la suspendarea/anularea drepturi or,
beneficiilor sau premiului dupd caz, si/sau descalificarea Participantilor implicati, chiar ¢i a
castigatorului. in toate cazurile in care exercitd aceasta prerogativa, Organizatorul nu datoreaza
nicio despdgubire de orice natura sau plata Participantului descalificat.

4.4 Dacd sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat castigarea de
premii in cadrul Campaniei de catre persoane care nu indeplinesc conditiile de participare la
Campanie, stipulate in prezentul Regulament, Organizatorul are dreptul de a cere restiturea
premiului astfel castigat si de a actiona in instantd atat persoanele care au facilitat participarea
unor astfel de persoane la Campanie, c3t si persoanele care au participat, in mod incorect, la
Campanie.



4.5 Organizatorul isi rezerva dreptul de a interzice orice participare la Campanie, ce se
efectueaza prin incdlcarea prezentului Regulament si de a nu acorda premii Participantilor care
incalca prevederile Regulamentului.

4.6 Orice incercare de fraudare se sanctioneaza cu eliminarea Participantului in cauzd din
Campanie, Organizatorul informand Participantul cu privire la eliminarea sa din Campanie prin
intermediul numarului de telefon prin care a efectuat inscrierea in Campanie.

Art. 5 = Premiile Campaniei

Denumirea oremiillor Numar Valoare unitard | Valoare totald Valoare unitard | Valoare totald-
P (lei inclusiv TVA) | (lei inclusiv TVA) impozit (lei) impozit (lei)
| |
Fremitin gl il oreutsd 1 45.357,40 ‘ 45.357,40 4.974,00 4.974,00
Formula 1 | _ . |
TOTAL 1| | |

5.1 n cadrul Campaniei va fi acordat, conform mecanismului descris la art. 7 de mai jos, urmatorul
premiu:

“Premiu in doi la o cursd Formula 1” — dup3 ce va fi validat de citre Agentia Digitald Voxline
Communication S.R.L., castigdtorul va fi contactat, pe e-mail, de Agentia Mercury360 Communications
S.R.L. pentru a i se oferi toate informatiile privind intrarea in posesie a premiului, ce include urmitoarele
servicii:

- Doua bilete de tip Silver Package (castigitorul va primi doua bilete: unul pentru el si unul pentru
persoana care il va insoti — este recomandat ca insotitorul s aibi varsta de minimum 18 ani). Biletele
sunt pentru FORMULA 1 ETIHAD AIRWAYS ABU DHABI GRAND PRIX 2026 Yas Island, ce va avea loc in
Abu Dhabi, in perioada 4-6 Decembrie 2026. Biletele nu includ accesul la experiente VIP. Acestea vor fi
transmise de Agentie, pe adresa de e-mail a castigatorului transmisd Agentiei Digitale;

- Cazare pentru doud persoane la hotel de 4 stele (pentru doud nopti, cu mic dejun inclus);
- Transferuri dus-intors zilnice catre/de la circuit, din/spre locatia hub-ului;
- Punct de colectare a biletelor si centru de informare pentru eveniment.

De asemenea, in componenta premiului este inclus si Voucher pentru bilete de avion (pentru doui
persoane, ruta Bucuresti - Abu Dhabi si Abu Dhabi - Bucuresti, cu bagaj de cald inclus) — in cazul in care
valoarea totald pentru cele doud bilete de avion va depési valoarea unitar3 a premiului mentionata in
prezentul Regulament, Organizatorul va suplimenta bugetul alocat achizitiei de bilete, pentru a acoperi
valoarea totald a celor doud bilete. Pentru a intra in posesia voucherului, castigatorul trebuie s3
contacteze agentia de turism Aerotravel, la adresa mice@aerotravel.ro.

in cazul in care castigdtorul nu mai poate ajunge la eveniment, nu ii va mai fi oferitd o alta
perioada pentru un alt eveniment. De asemenea, Organizatorul Formulei 1 isi rezerva dreptul de a
modifica datele curselor si detaliile evenimentului. in aceast3 situatie, castigatorul campaniei nu va primi
nicio compensatie dacd cursa asociatd cu premiul sju sau orice alt element care face parte din premiu



este Tntérziatd, améanatd, reprogramata (din orice motiv). Nu i se va oferi niciun alt premiu sau
compensatie alternativa in astfel de circumstante. Totusi, in cazul in care cursa va fi anulata, Organizatorul
prezentei campanii isi rezerva dreptul de a acorda un alt premiu cu valoare unitard echivalentd cu sau rrai
mare (dacd nu se incadreazd in cea declaratd in cadrul acestui Regulament) decdt cea declaratd in
prezentul Regulament.

Premiul este netransmisibil. Avand in vedere natura premiului, care presupune deplasarea in alte
Hacuri decat cel in care locuieste castigatorul, intrd in responsabilitatea acestuia respectarea tuturor
cond&tiilor legale si de calatorie si/sau de accesul in unitdtile de cazare, precum si costurile antrenate de
acesteq, daca existd.

Prin inscrierea in campanie, Participantii sunt de acord sd respecte termenii si conditile
eﬁ-gm"mentului, inclusiv orice restrictii de varsta aplicabile. Organizatorul evenimentului si toti membrii
imblicati in organizarea evenimentului isi rezervd dreptul de a elimina sau revoca accesul total sau part al
la eveniment oricirui castigator si/sau invitati care nu respecta termenii si conditiile Organizatoru ui
evenimentului.

F1 si Organizatorul evenimentului nu sunt responsabile pentru sau implicate in organizarea,
dezvoltarea, executarea sau rezultatele acestei campanii. Aceasta este organizatd exclusiv de STAR
FOODS E.M. S.R.L., prin intermediul agentiilor Mercury360 Communications S.R.L. si Voxlize
Communication S.R.L. Prin urmare, F1 si Organizatorul evenimentului nu isi asuma nicio responsabilitete
pentru niciun aspect legat de dinamica campaniei, inclusiv dar fard a se limita la: selectia castigatorul.i,
acordarea premiului sau orice alt inconvenient care poate apdrea in timpul campaniei. Orice intrebéri,
reclamatii sau neldmuriri cu privire la campanie trebuie adresate direct cdtre Organizatorul campanie’ si
agentiilor mentionate, si nu catre F1 sau Organizatorul evenimentului. F1 si Organizatorul Evenimentul.i,
inclusivioricare dintre filialele sau afiliatii acestora, renuntd la orice rdspundere care decurge din campanie
si nu vor fi rdspunzatori pentru nicio daund, vatdmare sau inconvenient care poate aparea in legatura cu
aceastd/campanie.

; 5.2 Valoarea totald a premiului oferit in cadrul Campaniei este de 45.357,40 lei, cu TVAinclus,
respectiv 50,331.40 lei, cu TVA inclus si impozitul aferent.

5.3 Premiul campaniei va fi acordat in urma unei trageri la sorti, la sediul Kaufland Romania SCS, in
maximum 10 zile lucritoare de la data incheierii campaniei, cu ajutorul unei aplicatii electronice, pe beza
numiarului de card Kaufland Card XTRA, inscris pe cardul digital. Tragerea la sorti va avea loc in prezenta
unui notar public. Partenerul isi rezervd dreptul de a nu efectua extragerea in zilele de Sambdta si
Duminica, precum si in timpul sdrbatorilor legale. Castigdtorii vor fi extrasi dintr-o baza de date ce contine
toate inscrierile valide si corect inregistrate pe toatd durata campaniei, in baza cardului de loialitate
Kaufland Card XTRA. Se vor extrage 1 (un) potential castigdtor si 3 (trei) rezerve pentru premiu. fncazu in
care, din orice motiv, potentialul castigdtor extras nu poate fi validat, atribuirea premiului se va fzce
rezervelor, in ordinea extragerii lor, aceeasi procedurd de validare aplicabild in cazul castigatorilor find
aplicabild si in cazul rezervelor. Tn cazul in care nicio rezerva extrasd nu va putea fi validata, premiul nu va
fi acordat, urmand a fi anulat. in cazul in care sunt mai putine participdri i, astfel, nu pot fi desemnate
toate rezervele, acestea vor fi validate in ordinea extragerii, pana la epuizarea tuturor rezervelor. Prem ile
neacordate raman la dispozitia Organizatorului.

5.4 Organizatorul este absolvit de orice rdspundere decurgand din acordarea premiului respecziv.
Modul in care Participantii castigdtori utilizeaza premiile se realizeazd pe propria rdspundere a acestosa.



5.5 Organizatorul nu fsi asuma responsabilitatea si nu va fi implicat in disputele cu privire la dreptul
de proprietate asupra premiului Campaniei. Niciun litigiu avand ca obiect dreptul de proprietate asupra
premiului Campaniei nu va influenta principiul conform cdruia Organizatorul Campaniei va acorda premiul
Participantului care respectd prevederile acestui Regulament si este extras castigitor. Din momentul in
care castigatorul intrd in posesia premiului Campaniei, Organizatorul nu mai rispunde de integritatea si
calitatea premiului acordat, in limitele legale.

5.6 Un Participant unic, identificat prin acelasi numar de telefon si aceleasi date personale sau
aceleasi date personale pe numere de telefon diferite, chiar dacd are mai multe participari valide
efectuate in Perioada Campaniei si documente fiscale pentru fiecare inscriere, are posibilitatea si castige ™
maxim 1 (un) premiu.

Art. 6 — Produsele participante

6.1 In cadrul campaniei, participa toate produsele din gama Doritos:

| Denumire produs

DORITOS SALT 90g

DORITOS HOT PEPPER 90g/160g

DORITOS NACHO CHEESE 60g/90g/160g

DORITOS BARBECUE 90g

DORITOS SWEET CHILII 90g

DORITOS FLAMIN' HOT 75g

DORITOS COOL ORIGINAL CU GUST DE SMANTANA AROMATA 90g

6.2 Orice alte produse comercializate de STAR FOODS E.M. S.R.L., care nu sunt mentionate la art. 6.1,
nu au calitatea de Produse Participante pentru inscrierea in prezenta Campanie.

6.3 Dupa data incetdrii Campaniei, respectiv dupd data de 25.08.2026, ora 23:59:59, Produsele
participante isi pierd calitatea de Produse participante la Campanie. Organizatorul nu este responsabil
si nu fsi asuma nicio obligatie legatd de comercializarea Produselor participante dupa data incetarii
Campaniei.

Art. 7 — Contactarea castigdtorilor si livrarea premiilor

7.1 Partenerul va identifica castigdtorii Tn baza numerelor Kaufland Card XTRA. Organizatorul, prm

intermediul Agentiei digitale, va anunta castlgatorn telefonic, cu privire la premiul céstigat, dar si asupra®
modului de intrare in posesia premiului. In cadrul extragerii, sunt luate in considerare toate inscrierile

valide din perioada 12.08.2026 — 25.08.2026

7.2 Kaufland Romdnia SCS va trimite catre Agentia Digitald o bazi de date care va contine datele

potentialului castigator, respectiv nume, prenume, numér de telefon si adresa de e-mail, in termen de 5
zile lucrdtoare de la data tragerii la sorti. Agentia il va contacta pe castigitorul validat de Agentia Digitala
pentru trimiterea premiului.

7.3 Numarul de card Kaufland Card XTRA digital al potentialului castigitor desemnat prin tragerea la
sorti se va valida tinand cont de prevederile prezentului Regulament. Lista cu castigdtorul final se va
publica pe pagina de internet a Organizatorului, in termen de maximum 10 zile lucrdtoare de la data
finalizdrii campaniei. Organizatorul isi rezervé dreptul de a nu afisa castigatorii in zilele de S&mbata si
Duminica, precum si in timpul sdrbatorilor legale.



7.4 Agentia digitald va contacta telefonic si/sau prin SMS si/sau pe e-mail potentialul castigator
pentru a-l informa despre premiul castigat, modalitatea de intrare in posesia premiului si de a-i solicita
urmitoarele date personale necesare validarii premiului: o copie confidentializatd a cartii de identitate,
in care si fie vizibile codul numeric personal (CNP), numele si prenumele, respectiv localitatea de
resedintd. In cazul cartii de identitate electronicd, castigatorul va transmite localitatea de resedintd
separat. Datele sunt colectate exclusiv in scop fiscal, pentru indeplinirea prevederilor art. 8.

7.5 n cazul in care, din orice motiv, un castigdtor extras nu poate fi validat {inclusiv, dar fara a se
limita la cazurile in care nu poate fi contactat, refuzd primirea premiului la momentul contactarii, refuza
<% indice datele solicitate de oricare din cele doud Agentii implicate in campania prezentd), premiul se va
* Jatribui rezervei extrase, urmand aceeasi procedura de validare.

7_:6 Premiul va fi trimis de citre Agentie, sub forma unui bilet electronic, la adresa de e-mail cu ca-e
castigatorul validat s-a inregistrat in aplicatia Kaufland.

/v Castigatorul premiului nu poate ceda rpemiul, in integralitate sau partial, unor alte persoare,
/anterior predarii acestui premiu de catre Agentie, fard acordul scris al Agentiei.

7.8 Organizatorul nu poate fi facut responsabil pentru cazul in care un participant extras castigator

nu poate fi contactat din cauza faptului ca numarul de telefon indicat drept datd de contact este incorect,
nealocat sau in afara ariei de acoperire.
7.9 Organizatorul nu poate fi ficut responsabil pentru cazul n care un participant extras castigator

nu receptioneaza premiul la adresa de e-mail comunicata, din motive neimputabile Organizatorului:
adres3 de e-mail gresitd, inactivd, e-mail sters, primit in SPAM/JUNK.

7.10  Organizatorul nu are nicio obligatie de a intretine corespondenta cu castigatorul premiului
Campaniei sau rezerve dupd expirarea termenelor de revendicare, sau cu alti participanti in afara
obligatiilor asumate prin prezentul Regulament.

711  Acordarea de citre Organizator a premiului acestei Campanii poate face obiectul uror
evenimente publice, televizate, cu conditia obtinerii acordului prealabil expres din partea castigdtoruldi,
fira obligatia de remunerare si/sau alte obligatii similare din partea Organizatorului si a partenerilor di
fata de castigtor si/sau de persoanele de care acestia sunt insotiti.

7.12  Organizatorul se obligd sa facd publice numele castigatorului si castigul acordat. Tn acest sens,
acesta va afisa pe site-ul https://pepsicosmiles.ro/campanie/doritos/kaufland lista cu aceste date, in
deciirs.de maximum 30 zile lucrdtoare de la validarea acestora.

Art 8-/ Taxe si impozite

81 Organizatorul prin intermediul Agentiei se obligd sa calculeze, sa retind, sd declare si sa vireze
impozitul aferent premiului acordat castigatorului in conformitate cu prevederile Legii 227/2015 priv nd
Codul Fiscal. Suplimentar fatd de impozitul cu retinere la sursa aplicabil pentru premiul obtinut, daca este
cazul, orice alte obligatii de natura fiscald in legatura cu acestea, dacd existd, sunt in sarcina exclusivi a



castigatorului. De la data la care castigdtorul intrd in posesia premiului acordat in cadrul Campaniei, toate
cheltuielile legale aferente acestui premiu revin castigatorului respectiv.

Art 9 — Limitarea raspunderii

9.1 Organizatorul este indreptétit sd ia toate misurile necesare in caz de tentativi de fraud3 a
sistemului, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii sau imaginea
Organizatorului sau a afiliatilor acestuia.

9.2 In eventualitatea unei dispute asupra validitstii unei participdri in cadrul acestei Campanii,
decizia Organizatorului este definitivi.

9.3 Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru:

a. Pierderea si/sau deteriorarea documentelor fiscale, ori pentru documentele fiscale ilizibile;

b. Eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra documentelor fiscale sau asupra
continutului acestora;

c. Erori de imprimare sau alte erori referitoare la documentul fiscal;

d. Defectiunile tehnice ale furnizorului de servicii de date, survenite Th orice moment al inscrierii sau orice
alte erori prin care operatiunea de inscriere a documentului fiscal nu poate fi dusa la bun sfarsit;

e. Existenta la punctul de vanzare din Magazinele Participante a Produselor Participante la Campanie;

f. Imposibilitatea castigdtorului de a beneficia de premiu din motive independente de Organizator;

g. Erorile in datele furnizate de catre castigitori; acuratetea datelor de contact este responsabilitatea
exclusiva a participantilor. Ca atare, Organizatorul nu are niciun fel de obligatie in cazul furnizarii de citre
participanti a unor date eronate care au dus la imposibilitatea inmanrii premiului sau la imposibilitatea
identificarii unui castigitor;

h. Probleme de ordin tehnic sau de incapacitate a Participantului (probleme ale conexiunii la internet,
incapacitatea participantului de a lucra pe calculator/telefon sau de a naviga pe internet) pe care le-ar
putea intampina acestia la inscrierea in Campanie;

I. Cazurile in care castigdtorul nu respect conditiile de validare detaliate in prezentul Regulament;

j- Toate prejudiciile suferite de cdtre orice participant extras castigator si/sau de cétre reprezentantul legal
al acestuia (dupa caz) in legturd cu premiul castigat;

k. Standardele de calitate ale produselor oferite in calitate de premii;

|l. Produsele participante a caror achizitie nu poate fi justificata prin document fiscal emis in intervalul de.
timp aferent Perioadei Campaniei, intr-unul dintre magazinele participante la Campanie. Organizatorul nu
are nicio obligatie fatd de participanti in nicio situatie in care documentul fiscal in original atestand
achizitia a cel putin doud (2) Produse participante la Campanie din gama Doritos in conditiile prevazute in
prezentul Regulament nu poate fi prezentat (pierderea sau distrugerea documentului fiscal);

m. Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterioare momentului semn3rii pentru primirea premiulti,
(acestea nu vor fi luate in considerare de citre Organizator);

n. Actiunile si calitatea serviciilor prestate de citre terti pentru si in numele s3u.

9.4 Participantii accepta cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de cdtre Organizator in privinta
castigatorului, precum si a calendarului ulterior al Campaniei sau a altor schimbari legate de
implementarea Campaniei.

9.5 Organizatorul nu rdspunde in niciun fel pentru daunele directe sau indirecte care rezultd din
participarea la Campanie, cu exceptia cazului in care acestea se datoreazd unor acte de cuipa grava sau
unor acte intentionate ale Organizatorului sau ale persoanelor pentru care Organizatorul trebuie sa
raspunda.

Art. 10 - Prelucrarea datelor Cu caracter personal




Informatiile referitoare la prelucrarea datelor cu caracter personal ale castigatorilor in scop.l
acordarii premiilor si afisérii castigdtorilor, precum si cu privire la drepturile participantilor, in ceea ce
priveste prelucrarea datelor de catre Organizator se regdsesc pe https://pepsicosmiles.ro/pdf/informar=-
GDPR.pdf.

Organizatorul, in calitate de operator de date, prelucreaza datele cu caracter personal ale
Participantilor la aceastd Campanie, in conformitate cu Regulamentul General privind Protectia Datelor
(UE) nr. 679/2016 (in continuare ,RGPD”), legislatia subsecventd in domeniu si prevederile din prezenza
Sectiune, direct sau prin intermediul societdtilor care il asistd in organizarea Campaniei (cum ar fi
Agentiile).

Persoanele vizate de prelucrarea datelor cu caracter personal sunt persoanele fizice care se
inscriu in Campanie potrivit Regulamentului Oficial (Participantii, incluzand Castigatorii), indiferent dara
se dovedeste ulterior c3 aceste persoane nu indeplineau conditiile pentru a fi considerate Participariti
potrivit Regulamentului Oficial.

Scopurile prelucrdrii datelor cu caracter personal si temeiul juridic pentru fiecare:

(i) Datele cu caracter personal ale Participantilor sunt prelucrate in temeiul relatiei contractuale ce este
stabilitd prin acceptarea Regulamentului Campaniei, in scopul desfdsurdrii Campaniei, desemnarii
castigdtorului, validarii, atribuirii premiului, platilor impozitului, solutionarii plangerilor formulate de
Participant in legatura cu derularea Campaniei.

De asemenea, in temeiul relatiei contractuale, Partenerul va prelucra datele cu caracter persoral
ale Participantilor pentru desemnarea castigdtorilor, prin tragere la sorti, cu ajutorul unei aplicatii
electronice, pe baza ID-urilor de participare care indeplinesc conditiile de participare. Participantii au
posibilitatea de a formula reclamatii si de a contesta modul de desfasurare a Campaniei potrivit
Regulamentului. Organizatorul, prin intermediul Agentiilor, va prelucra datele personale ale castigatoru ui
in vederea acordarii premiului.

(ii) Datele Participantilor castigdtori sunt prelucrate si in vederea fndeplinirii obligatiilor legale cere
incumba Organizatorului (cum ar fi cele in materie financiar-contabild, fiscala, de arhivare).

Publicarea datelor Participantilor castigitori se poate realiza in temeiul obligatiei legale care incumba
Organizatorului potrivit legislatiei in domeniul comercializarii produselor si serviciilor de piata.

Anumiite date cu caracter personal apartinand Castigatorului (de exemplu, date din actul de identitate,
precu_rﬁ CNP-ul) sunt prelucrate in temeiul obligatiei impuse de legislatia financiar-contabila si fiscald
privind impozitul retinut pe veniturile cu regin de retinere la sursd, atunci cand valoarea premiului
cﬁ';_t_ig:a't este mai mare de 600 lei. Ulterior, anumite date ar putea fi pastrate in continuare avand in
fvédé"re obligatiile de arhivare.

(iii) Datele Participantilor pot fi prelucrate de Organizator si in contextul solutionarii cererilor privind
exercitarea drepturilor persoanelor vizate cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal, In temeiul
obligatiei legale ce ii revine potrivit legislatiei specifice.

(iv) Organizatorul poate prelucra date si in scopul solutionarii altor plangeri decat cele mentionate Nai
sus la punctele (i} si (iii), formulate de persoanele care se considerd vatamate, in temeiul interestlui
legitim al acestuia.

De asemenea, Organizatorul poate prelucra datele cu caracter personal pentru apdararea drepturilor
acestuia, punerea in aplicare a prevederilor Regulamentului pentru apararea in instanta si/sau initierea
altor proceduri judiciare sau administrative, inclusiv pentru investigarea eventualelor incalcari, realiza~ea



diverselor raportari, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate si succesul
acestora, in temeiul interesului legitim al Organizatorului.

° Pentru implementarea prezentei Campanii, in scopurile specifice indicate mai jos,
Organizatorul prelucreaza date cu caracter personal indicate in tabelul de mai jos:

' Participant Tnscris automat | Numarul de card Kaufland Card XTRA, ]
prin activarea cuponului si | numele si prenumele participantului, Tnscriere in campanie
| scanarea cardului numadrul de telefon si adresa de e-mail
Nume, prenume, numir de telefon Revendicare initiald /
Castigator mobiI.,_ vér.sta, Ioca!itate, CNP (in caz.ul Prevalidare electronica |
’ premiilor impozabile cu valoare mai | validare finalj |
‘ mare de 600 lei), e-mail | Acordare premii

Datele cu caracter personal ale Participantilor pot fi transmise citre urmitoarele categorii de”
destinatari: partenerilor contractuali ai Organizatorului care asist3 in organizarea Campaniei (cum ar fi
Agentia/Agentiile identificate in art. 1), altor parteneri contractuali, companiilor din acelasi grup cu
Organizatorul (grupul PEPSICO), autoritdtilor competente, conform prevederilor legale in vigoare,
publicului (in ceea ce priveste castigdtorii).

Datele cu caracter personal vor fi prelucrate pe durata necesari desfasurarii Campaniei, iar
ulterior, in vederea conformarii cu obligatiile legale aplicabile, inclusiv, dar fir3 limitare la, legislatia
financiar-contabild, fiscald, respectiv de arhivare. in masura in care participantii si-au exprimat acordul
privind prelucrarea datelor cu caracter personal in scopuri de marketing direct, atunci datele vor fi
prelucrate pand la exercitarea dreptului de opozitie de citre acestia sau pand la retragerea
consimtamantului.

n calitate de persoane vizate de activitdtile de prelucrare beneficiati de urméatoarele drepturi
conform prevederilor legale aplicabile in domeniul protectiei datelor cu caracter personal:

a) acces la date: puteti solicita si primi o confirmare de la Organizator cu privire la detaliile
prelucrdrilor de date (ce date prelucrdm siin ce scop, unde si cat timp le stocam, cine are acces la ele etc);
b) rectificare: dacd datele pe care le utilizim sunt inexacte sau incomplete le puteti actualiza printr-

o cerere {exemplu: dacd v-ati schimbat numé&rul de telefon sau adresa de e-mail ne puteti contacta pentru



a actualiza aceste date). Acest drept poate fi exercitat impreund cu cel de restrictionare sau cu cel ce
opozitie;
c) stergere: puteti solicita si stergem o parte sau toate datele pe care le avem despre
dumneavoastra.

important! Nu vom putea da curs cererii in toate cazurile (exemple: legea ne obligd sa pdstram
datele o anumitd perioads; datele ne sunt utile pentru un interes legitim precum apararea unui drept 'n
instanta);

d) restrictionare: puteti solicita s& nu utilizdm datele care va privesc, ci doar sa le stocam péana la
rezolvarea unei alte solicitari pe care ne-ati transmis-o si anume:
° solicitare de rectificare a datelor;
° opozitie fatd de stergerea datelor in situatia unei prelucrari ilegale;
» solicitarea de furnizare a anumitor date pentru apararea unui drept;
/o opozitie fatd de prelucrarea datelor —a se vedea pct. (f) de mai jos.
“e) portabilitate: puteti cere ca datele pe care ni le-ati furnizat sa va fie comunicate pe un supcrt

utilizat in mod curent, intr-un format care poate fi citit automat. De asemenea, puteti cere ca datele care
v privesc sa fie trimise cdtre un alt operator.

Important! Legea ne obligd sda ddm curs cererii doar pentru datele prelucrate anterior in baza
consimtdmantului dumneavoastra sau pentru derularea contractului incheiat cu noi si doar dacad datele
sunt prelucrate prin mijloace automate.

f) opozitie: vd puteti opune prelucrarilor de date derulate pe baza interesului nostru legitim.
Important! Legea ne obligd sa ddm curs cererii doar pentru prelucrérile realizate in scop de marketing
direct (exemplu: dacd primiti e-mailuri cu reclame de la noi ne poti solicita dezabonarea). in celela'te
cazuri, vom pune in balanta interesele noastre si respectiv situatia dumneavoastra particulara pentru a
lua o decizie finald. De aceea, vi rugdm s3 ne explicati si de ce vd opuneti prelucrdrii atunci cand formulati
cererea.

g) procesul decizional automatizat: ca reguld, aveti dreptul de a nu fi supus unei decizii automaze,
dac3 aceasta produce efecte legale sau va afecteaza similar, intr-o masurd semnificativa (exemplu: refuzul
automat de a incheia un contract cu dumneavoastrd, bazat pe o prelucrare automatd de date).

n cazul proceselor decizionale automate utilizate in Campanie, asa cum acestea sunt descrise mai sus,
aveti dreptul de a contesta decizia, de a vd exprima punctul de vedere si de a obtine o verificare din partea
unui factor uman potrivit detaliilor din Regulament.

h) retragerea consimtdmantului: daca prelucram datele pe baza consimtamantului dumneavoast-d,
il puteti retrage oricand.

Important! Retragerea consimtdmantului va avea efect doar pentru viitor. Prelucrarile efectuate in alt
scop, cum ar fi executarea contractului, nu vor fi afectate de retragere.

i) | = plangere: dacd suntefi nemultumit, vd puteti adresa oricand Autoritdtii Nationale de
Supraveéghere a Prelucrdrii Datelor cu Caracter Personal (B-dul G-ral. Gheorghe Magheru 28-30, Sector 1,
cod‘pestal 010336, Bucuresti, Romania) sau instantelor competente.

Peritru mai multe informatii in legdturd cu prelucrarea datelor cu caracter personal sau pentru exercitarea
drepturilor dumneavoastrd, vd puteti adresa Organizatorului la oricare dintre urmatoarele adrese:



consumator@pepsico.com, respectiv adresa de corespondentd fizici: Calea Vdcdresti nr 391, etaj 4,
sectiunea 2, Bucuresti 040069.

Art. 11 - incetarea Campaniei. Forti majors

11.1  Campania poate inceta inainte de implinirea perioadei previzute la art. 2, in cazul producerii unui
eveniment ce constituie fortd majord, inclusiv in cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive
independente de vointa sa, de a asigura desfisurarea in bune conditii a Campaniei.

11.2 Fortd majord inseamnd orice eveniment care nu poate fi previzut, controlat sau remediat de Catrg :
Organizator, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente de vointa sa si a, Cafui
aparitie il pune pe acesta din urma in imposibilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin Regulament.

11.3  Campania mai poate inceta inainte de implinirea perioadei stabilite ori poate fi suspendatd
oricand in baza liberei decizii a Organizatorului, cu conditia ca acesta si comunice in prealabil o astfel.de~
situatie, cu respectarea prevederilor art. 3 de mai sus. :

11.4 in situatia in care, ca urmare a producerii unui caz de fortd majord, Organizatorul se afl3 in
imposibilitatea de a acorda premiul constand in: Premiu in doi la o cursi Formula 1, in_conditiile
prevazute in prezentul Regulament, cistigitorul va primi contravaloarea in bani a premiului.
Contravaloarea in bani va fi egala cu valoarea comercial3 a premiului indicat3 in prezentul Regulament
si va fi achitatd castigdtorului prin transfer bancar, in conditiile comunicate de Organizator si cu
respectarea obligatiilor fiscale aplicabile.

Art. 12. Erori ale materialelor promotionale

12.1  in caz de neconcordanta intre prevederile existente pe materialele publicitare si prezentul
Regulament, prevederile prezentului Regulament vor prevala.

Art. 13 — Contestatii si Litigii

13.1  Eventualele contestatii cu privire la modul de organizare a Campaniei sau de validarea a
castigatorului vor fi luate in considerare dac3 sunt receptionate de Organizator la adresa STAR FOODS -
E.M. S.R.L., Calea Vdcdresti nr. 391, etajul 4, sectiunea 1, sector 4, Bucuresti, in termen de 10 Z|Ie,'
lucrdtoare de la finalizarea Campaniei. Orice contestatii sosite dupd acest termen nu vor fi luate’ m
considerare.

13.2  Eventualele litigii apirute intre Organizator si Participanti cu privire la orice aspect legat de.

desfasurarea Campaniei se vor solutiona pe cale amiabila, iar in cazul in care aceasta nu va fi posibil3,~.-

litigiile vor fi solutionate de instantele judecitoresti romane competente.

13.3  Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterioare momentului semnirii procesului-verbal de
predare-primire nu vor fi luate in considerare de citre Organizator.

Art. 14 - Alte Clauze

14.1  Premiile neacordate vor rémane in posesia Organizatorului care poate dispune liber de acestea in
maniera pe care o va considera necesard sau potrivitd intereselor sale.

14.2  Participantilor la Campanie nu le sunt impuse niciun fel de cheltuieli directe sau indirecte
suplimentare, cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei.

143 Tn cazul in care o anumiti prevedere a prezentului Regulament este declaratd nulj, celelalte
prevederi rdman valabile/valide in madsura Tn care pot produce efecte juridice chiar in absenta conditiilor



declarate nule. Tn masura posibilului, conditiile anulate se inlocuiesc cu o altd reglementare rezonabiks,
valid3 juridic, care si corespunda cat mai mult scopului prevederilor lipsite de validitate.

14.4  Pentru informatii suplimentare privind Campania, prezentul Regulament, respectiv pentru alte
comunicéri cu Organizatorul, de exemplu, reclamatii, corespondenta cu privire la premii si altele, va rugam
sa utilizati urmatoarele detalii de contact: Infoline — 40.372.377.100 (L-V 10:00 — 18:00, tarif normal Tn
orice retea).

Prezentul Regulament Oficial, impreund cu Anexele sale, a fost redactat de catre Agentie Tn
numele Organizatorului cu respectarea prevederilor Ordonantei de Guvern nr. 99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor de piatd, modif., fiind autentificat anterior demararii campan ei
de un-notar public.

© /Tehnoredactat, editat si autentificat la Biroul Individual Notarial Bostind-Tonea Laura-Andreea,
intreuh exemplar original care rimane in arhiva biroului notarial si 3 (trei) duplicate, din care unul ramane
i arhiva biroului notarial, iar 2 (doud) exemplare s-au eliberat partii.

Societatea Mercury360 Communications S.R.L.,
Prin imputernicit
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UNIUNEA NATIONALA A NOTARILOR PUBLICI

BIROU INDIVIDUAL NOTARIAL

BOSTINA-TONEA LAURA-ANDREEA

Licenta de functionare nr. 102/09.04.2025

Sediul: Municipiul Bucuresti, Sos. Nicolae Titulescu nr. 121, bl. 2, Sector 1

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE Nr. 439
Anul 2026 luna August ziua 12

' In fata mea, BOSTINA-TONEA LAURA-ANDREEA, notar public, la sediul biroului s-a
prezenfat STOICA ANCA,

, In calitate de Imputernicit al Societitii MERCURY360 COMMUNICATICNS
S.R.L., persoand juridicd roménad, cu sediul social in Municipiul Bucuresti, Str. Gara Herastriu n-. 2,
Birou E6.02, etaj 6, Sector 2, inregistratd la Oficiul Registrului Comertului de pe langd Tribunalul
Bucuresti sub nr. J1998012388407, avand Identificator Unic la Nivel European (EUID):
ROONRC.J1998012388407 si Cod Unic de Inregistrare 11295365, conform Procurii Speciale
autentificate sub nr. 734/24.07.2024 de Notar Public Bostind-Tonea Laura-Andreea din cadrul
Societatii Profesionale Notariale ,,Oprea Alexandra Rodica si Bostind-Tonea Laura-Andreea”, care,
dupd ce a citit, a declarat ci a inteles continutul, cé cele cuprinse in act reprezintd vointa sa, a consimntit
la autentificarea prezentului inscris si a semnat unicul exemplar.

In temeiul art. 12 lit. b) din Legea notarilor publici si a activitatii notariale nr. 36/1995,
republicatd, cu modificarile ulterioare, SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS.

NOTAR PUBLIC,
BOSTINA-TONEA LAURA-ANDREEA
S.S.

Prezentul duplicat s-a intocmit in 3 (trei) exemplare, de Bostind-Tonea Laura-Andrzea,
notar public, astazi data autentificdarii actului, eeasi fortd probantd ca originalul.
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