Regulamentul oficial al Campaniei Promotionale
Mountain Dew "Ce spun gamerii?”
11.10.2025

Art. 1 — Organizatorul
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1.2

Organizatorul campaniei Mountain Dew ” Ce spun gamerii?" (denumita in conti-
nuare ,Campania”) este Quadrant Amroq Beverages S.R.L., societate
inregistrata in conformitate cu legea romana, cu sediul in Romania, Bucuresti, Calea
Vacaresti nr. 391, etaj 4, sectiunea 1, sector 4, avand Cod Unic de Inregistrare Fiscala
R0O6614956, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/1974/2012, denumita in
continuare ,Organizatorul”.

Campania se va desfasura prin intermediul agentiilor:

Grup Sapte S.R.L., societate cu raspundere limitata functionand in conformitate cu
legislatia din Romania, cu sediul social in Romania, Strada Ceahlau nr. 11, Cluj
Napoca, jud. Cluj, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J1999001508129, cod
de inregistrare fiscala RO 11389389, denumita in continuare "Agentia de imple-
mentare”.

Agentia de implementare va realiza urmatoarele actiuni in cadrul Campaniei: dez-
voltare concept campanie, organizare campanie, desemnarea castigatorilor si
predarea premiilor catre castigatori si va achita impozitul in numele si pe seama Or-
ganizatorului, dupa caz.

si

Voxline Communication SRL, o societate inregistrata in Romania, avand sediul
social in str. Gheorghe Lazar nr. 2, sector 1, Bucuresti, Romania, avand codul unic de
inregistrare R11027079, inregistrata sub numarul J1998009092405 (in continuare
~Agentia digitala”).

Agentia digitala va avea urmatoarele responsabilitati:

redactarea Regulamentului

denumite colectiv ,,Agentiile”.

1.3

1.4

Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului regulament (,,Regula-
mentul”) a caror respectare este obligatorie pentru toti participantii.

Prin inscrierea la aceasta Campanie, participantii declara si recunosc ca au luat cu-
nostinta de prevederile Regulamentului, ca accepta termenele si conditiile prezentu-
lui Regulament si inteleg ca in acest scop datele lor cu caracter personal vor fi prelu-
crate conform Regulamentului. Participantii se obliga sa respecte si sa se confor-
meze tuturor termenelor, conditiilor si prevederilor prezentului Regulament.



Art. 2 - Durata si locul de desfasurare ale Campaniei
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2.1

2.2

2.3

2.4

Campania este organizata si desfasurata exclusiv in cadrul evenimentului Bucharest
Gaming Week organizat in perioada 11-12 Octombrie 2025 la Romexpo Bucuresti si
este adresata persoanelor fizice, cetateni romani, cu domiciliul sau resedinta in Ro-
mania pe Perioada Totala a Campaniei si care, la data inscrierii, au implinit varsta de
18 ani si sunt selectati aleator de capitanii de echipe, din publicul prezent la scena
principala din cadrul evenimentului.

Campania va avea loc in data de 11.10.2025, in intervalul orar 13:30 — 14:30 (denumi-
ta in continuare ,,Perioada Campaniei”). Perioada totala a Campaniei este 11.10.2025
in intervalul orar 13:30 — 16:00 (,,Perioada Totala a Campaniei”) si include etapele de
participare la campnaie, desemnarea castigatorilor, validarea acestora, predarea pre-
miilor precum si receptionarea eventualelor sesizari din partea participantilor la
Campanie.

Organizatorul isi rezerva dreptul de-a modifica Perioada Campaniei pe parcursul de-
rularii acesteia, dar nu inainte de a anunta acest fapt in mod public, prin modalitatile
mentionate in Art. 3 din Regulament.

Dupa data incetarii Perioadei Campaniei, 11.10.2025, ora 16:00:00, Organizatorul nu
mai are nicio responsabilitate si nu isi mai asuma nicio obligatie in legatura cu orice
circumstanta care ar putea conduce la concluzia actualitatii sau continuarii Campa-
niei.

Art. 3 - Regulamentul Campaniei

3.1.

3.2

Regulamentul Campaniei este disponibil oricarui solicitant, in mod gratuit, pe intrea-
ga durata de desfasurare a Campaniei:

e pe website-ul https://pepsicosmiles.ro/regulamente;

e la cerere, la sediul Organizatorului, Calea Vacaresti nr. 391, etaj 4, sectiunea nr. 1,
sector 4, Bucuresti, in fiecare zi de luni pana vineri, in intervalul orar 10:00 -
17:00 din Perioada Campaniei;

e la cerere, apeland numarul Infoline 021.467.37.04 (Luni — Vineri intre orele 10:00
— 18:00, tarif normal in orice retea de telefonie din Romania);

e la cerere, in format electronic, la adresa email pepsicosmiles@voxline.ro (Luni —
Vineri intre orele 10:00 — 18:00).

e la cerere, in format fizic sau online la standul Mountain Dew din cadrul evenimen -
tului Bucharest Gaming Week 2025, pe intreaga perioada de desfasurare a Cam-
paniei.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul,
ulterior informarii prealabile a participantilor cu privire la orice
modificare a vreuneia dintre prevederile acestuia, cu respectarea tuturor prevederilor
legale referitore la obligatia de informare a consumatorilor. Orice
modificari/completari aduse prevederilor acestui Regulament vor fi cuprinse in acte
aditionale care vor fi aduse la cunostinta publicului prin aceleasi mijloace de
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publicitate care sunt aplicabile cu privire la Regulamentul Campaniei. Astfel,
comunicarea Regulamentului actualizat catre public se va face prin modalitatile
prevazute in art. 3.1, respectiv prin publicarea actelor aditionale modificatoare pe
website-ul https://pepsicosmiles.ro/regulamente si prin furnizarea acestora la cerere
conform dispozitiilor art. 3.1., dupa caz, anterior intrarii lor in vigoare, cu minimum
doua (2) ore si prin furnizarea modificarilor operate prin actele aditionale emise,
acestora la cerere, conform dispozitiilor de la art. 3.1, dupa caz. Organizatorul nu isi
asuma raspunderea pentru luarea la cunostinta a modificarilor de catre participanti,
cat timp acestea sunt anuntate conform prezentului paragraf.

Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata in scopul
informarii publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu
rol informativ. Informatiile pe care astfel de  materiale le pot
contine vor fi interpretate in conformitate cu prevederile prezentului Regulament.

Art. 4 - Dreptul de participare

4.1

4.2

4.3

Se pot inscrie in vederea participarii la Campanie numai persoanele fizice, cetateni
romani, cu domiciliul sau resedinta in Romania pe Perioada Totala a Campaniei, po-
sesori ai unor acte de identitate, si care, la data participarii, au implinit varsta de 18
ani, sunt rezidenti fiscali in Romania, au capacitate deplina de exercitiu, in sensul le-
gii, indeplinesc conditiile de la art. 6 — Mecanismul desfasurarii Campaniei din pre-
zentul Regulament si care sunt prezenti la scena principala din cadrul evenimentului
Bucharest Gaming Week 2025 in Perioada Campaniei si sunt selectati aleator de
capitanii de echipe pentru a face parte din una din cele doua echipe.

Nu au dreptul de a participa la aceasta Campanie urmatoarele persoane:
a)persoanele a caror varsta este mai mica de 18 ani la data inscrierii in Campanie;

b)prepusii (inclusiv insa fara a se limita la angajatii) Organizatorului sau ai grupului
de societati din care face parte Organizatorul;

c)prepusii (inclusiv insa fara a se limita la angajatii) agentiilor sau prestatorilor de
servicii ai Organizatorului implicati in organizarea Campaniei, indiferent de locatia
Organizatorului in care sunt alocati acesti prepusi;

d)membrii familiilor prepusilor mentionati la punctele b) si ¢) de mai sus (constand
din copii, parinti, sot/sotie, frate/sora).

Organizatorul poate verifica oricand masura in care un Participant respecta prezentul
Regulament. In cazul in care Organizatorul constata sau ii sunt aduse la cunostinta
(a) incalcari sau nerespectari ale Regulamentului sau nerespectari ale conditiilor im-
puse pentru participarea in Campanie, sau (b) indicii de practici suspecte, ilicite, frau-
da, sabotaj sau perturbare, ori tentative ale acestora, de orice tip la adresa, imaginea
sau reputatia Campaniei, Organizatorului sau a celorlalte parti implicate, Organizato-
rul poate proceda la suspendarea/anularea drepturilor, beneficiilor sau premiilor
dupa caz, si/sau descalificarea Participantilor implicati, chiar si a persoanelor decla-
rate castigatoare. In toate cazurile in care exercita aceasta prerogativa, Organizatorul
nu datoreaza nicio despagubire de orice natura sau plata Participantului descalificat.



4.4

4.5

4.6

Daca sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat castigarea de
premii in cadrul Campaniei de catre persoane care nu indeplinesc conditiile de parti-
cipare la Campanie, stipulate in prezentul Regulament, Organizatorul are dreptul de a
cere restituirea premiilor astfel castigate si de a actiona in instanta atat persoanele
care au facilitat participarea unor astfel de persoane la Campanie, cat si persoanele
care au participat, in mod incorect la Campanie.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a anula orice participare la Campanie, ce se efec-
tueaza prin incalcarea prezentului Regulament si de a nu acorda premii Participanti-
lor care incalca prevederile Regulamentului.

Orice incercare de fraudare se sanctioneaza cu eliminarea Participantului in cauza din
Campanie, Organizatorul informand Participantul prin mesaj privat cu privire la eli-
minarea sa din Campanie.

Art. 5 — Premiile Campaniei

In cadrul Campaniei vor fi acordate, conform mecanismului descris la Art. 6 de mai jos, pa-
tru (4) premii, dupa cum urmeaza:

PREMIU Numar premii Valoare unitara |Valoare totala NETA,
NETA, lei (inclusiv |lei, inclusiv tva
TVA)

Casca VR 4 3000 3000

TOTAL 4 12000

5.1

Valoarea totala neta a premiilor oferite in cadrul Campaniei este de 12000 lei, inclu-
siv tva. Valoarea totald estimata bruta a premiilor oferite in cadrul Campaniei este de
13066,68 care contine valoarea impozitului pe premii, ce se va retine la sursa. Valoa-
rea impozitului pentru premiile campaniei va fi calculata si retinuta din valoarea bru-
ta a premiilor pentru declararea si plata impozitului in conformitate cu prevederile
Legii 227/2015 privind Codul Fiscal cu modificarile si completarile ulterioare, in
vigoare la data inceperii Campaniei.

5.2 Castigatorii vor fi desemnati conform specificatiilor art. 6. Castigatorii premiilor oferite
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in cadrul acestei Campanii nu au posibilitatea de a primi contravaloarea premiilor, in
bani, de a solicita inlocuirea acestora cu alte bunuri, schimbarea caracteristicilor
premiilor castigate sau a valorii acestora. Un Participant, identificat prin datele sale
personale, transmise Organizatorului, poate castiga un (1) singur premiu in cadrul
acestei Campanii.

Organizatorul este absolvit de orice raspundere decurgand din utilizarea, respectiv
obtinerea de beneficii de pe urma premiilor acordate in Campanie. Modul in care Par-



ticipantii castigatori participa la activitati si utilizeaza premiile se realizeaza pe pro-
pria raspundere a acestora.

5.4  Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea si nu va fi implicat in disputele cu privi-
re la dreptul de proprietate asupra premiilor Campaniei. Niciun litigiu avand ca
obiect dreptul de proprietate asupra premiilor Campaniei nu va influenta principiul
conform caruia Organizatorul Campaniei va acorda premiul Participantului care res-
pecta prevederile acestui Regulament si este declarat castigator. Din momentul in
care castigatorii intra in posesia premiilor Campaniei, Organizatorul nu mai raspun-
de de integritatea si calitatea premiilor acordate, in limitele legale.

Art. 6 — Mecanismul desfasurarii Campaniei

6.1  Pentru a fi inscriis si a participa la Campanie este necesara indeplinirea cumulativa a
urmatoarelor conditii:

- Participantul trebuie sa aiba drept de participare potrivit prevederilor Art. 4
de mai sus;

- Inscrierea se va face exclusiv in Perioada Campaniei, mentionata la Art. 2 din
Regulament;

- Participantul este prezent la scena principala din cadrul evenimentului
Bucharest Gaming Week 2025 in Perioada Campaniei si este selectat aleator de capi-
tanii de echipe pentru a face parte din una din cele doua echipe.

- Participantul urmeaza etapele necesare inscrierii si participarii la Campanie,
asa cum acestea sunt detaliate in Art. 6.2. din Regulament.

NOTA: Numarul maxim de participanti la Campanie este opt (8). Dupa data selectarii par-
ticipantilor aleator de catre capitanii de echipe, nu mai este posibila selectarea altor partici-
pati.

6.2  Pe parcursul Perioadei Campaniei (11.10.2025, in intervalul orar 13:30 — 14:30) la
scena prinicpala din cadrul Bucharest Gaming Week 2025 va avea loc evenimentul Moun-
tain Dew “Ce spun Gamerii?”.

Evenimentul are formatul unei competiii intre doua echipe, pe urmatoarea structura:

- un moderator care va organiza evenimentulul;

- doi capitani de echipe presatabiliti;

- cate patru participanti in fiecare echipa, selectati aleator de catre capitanii de echipa, din
persoanele prezente la scena si care doresc sa fie inscrisi in campanie

Dupa formara echipelor moderatorul evenimentului va prezenta regulile:

Vor fi 5 runde de intrebari, intrebari tip sondaj, cu pana la 8 variante de raspuns. Pentru
fiecare intrebare, un membru al echipei va veni la pupitru. Moderatorul va pune intrebarea,
iar primul care reuseste sd ia sticla de Dew va da o variantd de raspuns. Oponentul va da si el
o varianta, iar cel ce are raspunsul cu scor mai mare pe tabela (fiecare raspuns are un punc-
taj, iar suma tuturor raspunsurilor este 100) poate alege daca echipa sa va juca sau va pasa.
A juca Inseamna ca echipa sa sa ghiceasca toate raspunsurile de pe tabela, iar a pasa pre-
supune sa lasi adversarul sa faca acest lucru. Fiecare echipa poate sa aibd maxim 3 greseli.



Daca echipa a acumulat 3 greseli, atunci echipa adversa are dreptul sa dea un raspuns. Daca
raspunsul apare pe tabeld, atunci echipa adversa va fura punctele stranse la intrebare. Daca
raspunsul dat de adversari nu este pe tabeld, atunci echipa initiald poate sa-ti pastreze
punctele acumulate. Daca se acumuleaza 3 greseli la o chipa si echipa adversa doreste sa ia
punctele, raspunsul care va fi luat in considerare este raspunsul capitanului de echipa..

Exemplu: Primii care vor raspunde la intrebare sunt chiar capitanii echipelor, pentru a-i
ajuta si pe concurenti sa inteleaga cum se desfasoara jocul. Moderatorul va pune intrebarea,
iar primul care ia sticla de pe butoi poate raspunde la intrebare. S presupunem ca este mai
rapid capitanul echipei 1, iar raspunsul dat de acesta este pe tabeld cu 20 de puncte. Dupa
aceea, capitanul celei de-a doua echipe va raspunde si el la intrebare iar raspunsul sau are 18
puncte. Avand punctajul mai mare, capitanul echipei 1 va alege daca echipa ei va juca sau va
pasa. Sa zicem ca alege sa joace, deci se va duce inapoi la locul sau, iar moderatorul o va
urma. Pe rand, fiecare membru din echipa 1 va da o varianta de raspuns. Dupa fiecare
raspuns, se va verifica dacd raspunsul este precompletat pe tabeld. Se raspunde pana cand
toate raspunsurile de pe tabeld sunt ghicite sau pana cand echipa acumuleaza 3 greseli. Sa
presupunem ca echipa 1 a ghicit toate raspunsurile, deci echipa ei a acumulat toate punctele
si se va trece la runda urmatoare.

6.3  Castigatorii premiilor Campaniei sunt membrii echipei care acumuleaza cele mai-
multe puncte la finalul competitiei.

6.4 Pentru a fi validat in calitate de Castigator al unui premiu al Campaniei, Organiza-
torul prin intermediul Agentiei va verifica indeplinirea tuturor conditiilor de inscriere
in Campanie.

6.5  Castigatorii validati vor primi premiile in format fizic, pe loc, dupa desemnarea lor
Predarea primirea se face pe baza de proces verbal pe care castigatorul are obligatia
de a-1 completa cu datel sale (nume si prenume, cod numeric personal, semnatura).
Codul

6.6  Castigatorul unui premiu nu poate ceda premiul, in integralitate sau partial, unor alte
persoane fara acordul obtinut in prealabil scris de la Organizator.

6.7  Organizatorul nu poate fi facut responsabil pentru cazul in care un participant de-
semnat castigator nu poate primi premiul pentru ca nu mai este prezent la scena in
momentul acordarii premiilor. In situatia in care premiul Campaniei nu este acordat
din motive independente de vointa Organizatorului, acesta ramane la dispozitia Or-
ganizatorului.

Art. 7 - Taxe si impozite

7.1 Organizatorul se obliga sa calculeze, sa retina, sa declare si sa vireze impozitul afe-
rent premiilor acordate castigatorilor in conformitate cu prevederile Legii
227/2015 privind Codul Fiscal. Suplimentar fata de impozitul cu retinere la sursa
aplicabil pentru premiile obtinute, daca este cazul, orice alte obligatii de natura
fiscala in legatura cu acestea, daca exista, sunt in sarcina exclusiva a castigatoru-
lui. De la data la care castigatorul intra in posesia premiului acordat in cadrul



Campaniei, toate cheltuielile legale aferente acestui premiu revin castigatorului
respectiv.

Art 8 — Limitarea raspunderii

8.1  Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de
frauda, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Cam-
panii sau imaginea Organizatorului sau a afiliatilor acestuia.

8.2 In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei participari in cadrul acestei
Campanii, decizia Organizatorului este definitiva.

8.3  Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru:

o Orice incercare de participare la Campanie, care nu respecta mecanismul
Campaniei, detaliat in Art. 6 din Regulament;
o Situatiile in care anumite persoane inscrise in Campanie sunt in incapaci-

tate de a participa partial sau integral la Campanie, daca aceasta incapacitate se
datoreaza unor circumstante aflate in afara controlului pe care Organizatorul il
poate exercita in mod rezonabil.

o Imposibilitatea castigatorului de a intra in posesia premiului din diverse mo-
tive neimputabile Organizatorului;
o Organizatorul nu va fi tinut responsabil pentru niciun prejudiciu suferit de

catre orice castigator in legatura cu premiul castigat. Participantii inteleg si recunosc
ca Organizatorul nu va fi tinut responsabil pentru oricare si toate eventualele preju-
dicii sau vatamari suferite de catre participanti sau cauzate unor terti ca urmare a uti-
lizarii premiului;

Art. 9 - Prelucrarea datelor cu caracter personal

Organizatorul, in calitate de operator de date, prelucreaza datele cu caracter personal
ale Participantilor la aceasta Campanie, in conformitate cu Regulamentul General pri-
vind Protectia Datelor (UE) nr. 679/2016 (in continuare ,RGPD”), legislatia subsec-
venta in domeniu si prevederile din prezenta Sectiune, direct sau prin intermediul socie-
tatilor care il asista in organizarea Campaniei (cum ar fi Agentiile).

Categoriile de persoane vizate. Persoanele vizate de prelucrarea datelor cu caracter
personal sunt persoanele fizice care se inscriu in Campanie potrivit Regulamentului Ofi-
cial (Participantii, incluzand Castigatorii), indiferent daca se dovedeste ulterior ca aceste
persoane nu indeplineau conditiile pentru a fi considerate Participanti potrivit Regula-
mentului Oficial.

Scopurile prelucrarii datelor cu caracter personal si temeiul juridic aplica-
bil. In scopul organizarii Campaniei, Operatorul prelucreaza sau poate prelucra date cu
caracter personal pentru fiecare dintre urmatoarele:

) Executarea contractului dintre Participant si Organizator. Datele
cu caracter personal ale Participantilor sunt prelucrate in temeiul relatiei contrac-
tuale ce este stabilita prin inscrierea efectuata in cadrul Campaniei de catre Partic-



ipanti, sub conditia acceptarii Regulamentului Campaniei, in scopul desfasurarii
Campaniei, desemnarii castigatorilor, validarii si atribuirii premiilor, solutionarii
plangerilor formulate de Participant in legatura cu derularea Campaniei.

(ii) Indeplinirea obligatiilor legale de ciitre Organizator. Datele Participanti-
lor castigatori sunt prelucrate si in vederea indeplinirii obligatiilor legale care incumba
Organizatorului (cum ar fi cele in materie financiar-contabila, fiscala, de arhivare). De
asemenea, publicarea datelor Participantilor castigatori se poate realiza in temeiul obliga-
tiei legale care incumba Organizatorului potrivit legislatiei in domeniul comercializarii
produselor si serviciilor de piata.

Gii) Interesul legitim al Operatorului. Datele Participantilor pot fi prelucrate de
Organizator si in contextul solutionarii cererilor privind exercitarea drepturilor persoane-
lor vizate cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal, in temeiul obligatiei
legale ce ii revine potrivit legislatiei specifice in materia prelucrarii datelor cu caracter
personal ori solutionarii plangerilor formulate de Participant in legatura cu derularea
Campaniei. Organizatorul poate prelucra date si in scopul solutionarii altor plangeri de-
cat cele mentionate mai sus formulate de persoanele care se considera vatamate, in teme-
iul interesului legitim al acestuia. De asemenea, Organizatorul poate prelucra datele cu
caracter personal pentru apararea drepturilor acestuia, punerea in aplicare a prevederilor
Regulamentului pentru apararea in instanta si/sau initierea altor proceduri judiciare sau
administrative, inclusiv pentru investigarea eventualelor incalcari, realizarea diverselor
raportari, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate si
succesul acestora, in temeiul interesului legitim al Organizatorului.

Categoriile de date cu caracter personal prelucrate. Categoriile de date cu ca-
racter personal prelucrate sunt in principal obtinute direct de la persoanele vizate si in-
clud:

« pentru Participanti: nume, prenume, data nasterii.

« pentru Castigatori: nume si prenume, data nasterii, cod numeric personal (CNP),
semnatura.

Furnizarea acestor date este necesara pentru executarea contractului, respectiv pentru a
asigura participarea in cadrul Campaniei, a se desemna castigatorii, livra premiile si achita
taxele in vigoare.

Destinatarii datelor cu caracter personal. Datele cu caracter personal ale Partici-
pantilor pot fi transmise catre urmatoarele categorii de destinatari: partenerilor contrac-
tuali ai Organizatorului care asista in organizarea Campaniei (cum ar fi Agentia/Agentii-
le identificate in Art. 1), altor parteneri contractuali (cum ar fi, dupa caz, societatile de
curierat, societati bancare, terte parti care ofera servicii de publicitate online, precum
Meta Platforms Ireland Limited, Google Ireland Limited), companiile din acelasi grup
cu Organizatorul (grupul PEPSICO), autoritatilor competente, conform prevederilor le-
gale in vigoare, publicului (in ceea ce priveste castigatorii).

Organizatorul nu transfera dar poate transfera, in anumite situatii datele cu caracter
personal in alte state din afara Uniunii Europene/Spatiului Economic European, cum ar
fi SUA (in contextul utilizarii serviciilor Meta sau Google, ori catre alte state unde se afla



subcontractorii lor). In cazul in care astfel de transferuri au loc, Organizatorul imple-
menteaza toate masurile necesare pentru a se asigura ca datele cu caracter personal sunt
protejate in mod corespunzator, indiferent de locul in care urmeaza sa fie transferate si
va pune la dispozitia persoanelor vizate, la cerere, informatii suplimentare, precum si o
copie dupa garantiile de transfer.

In ce priveste transferul datelor catre SUA in contextul utilizarii serviciilor Meta sau Go-
ogle, in masura in care Participantii si-au exprimat consimtamantul, potrivit informatii-
lor disponibile public, Meta, respectiv Google au luat anumite masuri de protectie a da-
telor Participantilor (inclusiv, au semnat clauze contractuale standard). In ciuda unor
astfel de masuri, este posibil ca in anumite situatii/conditii, datele Participantilor sa
poata fi accesate de autoritati din SUA si astfel sa nu beneficieze de aceeasi protectie ca
in cadrul Uniunii Europene/Spatiului Economic European.

Durata prelucrarii si a stocarii datelor cu caracter personal. Datele cu
caracter personal  vor fiprelucrate pe durata  necesara
desfasurarii Campaniei, iar ulterior, in vederea conformarii cu obligatiile

legale aplicabile, inclusiv, dar fara limitare la, legislatia finaciar-contabila, fiscala, re-
spectiv de arhivare pentru o perioada de maximum 6 ani de la momentul incetarii Cam-
paniei.

In calitate de persoane vizate de activitatile de prelucrare beneficiati de urmatoarele
drepturi conform prevederilor legale aplicabile in domeniul protectiei datelor cu carac-
ter personal:

a) dreptul de acces la date: puteti solicita si primi o confirmare de la Organiza-
tor cu privire la detaliile prelucrarilor de date (ce date prelucram si in ce scop,
unde si cat timp le stocam, cine are acces la ele etc);

b) dreptul la rectificare: daca datele pe care le utilizam sunt inexacte sau in-
complete le puteti actualiza printr-o cerere (de exemplu: daca v-ati schimbat nu-
marul de telefon sau adresa de e-mail ne puteti contacta pentru a actualiza aceste
date). Acest drept poate fi exercitat impreuna cu cel de restrictionare sau cu cel de
opozitie;

c) dreptul la stergerea datelor: puteti solicita sa stergem o parte sau toate
datele pe care le avem despre dumneavoastra.

Important! Nu vom putea da curs cererii in toate cazurile (exemple: legea ne obliga
sa pastram datele o anumita perioada; datele ne sunt utile pentru un interes legitim
precum apararea unui drept in instanta);

d) dreptul la restrictionarea prelucrarii in masura in care sunt indeplinite con-
ditiile prevazute de lege: puteti solicita sa nu utilizam datele care va privesc, ci
doar sa le stocam pana la rezolvarea unei alte solicitari pe care ne-ati transmis-o si
anume:

@ solicitare de rectificare a datelor;

@ opozitie fata de stergerea  datelor in situatia unei
prelucrari ilegale;

@ solicitarea de furnizare a anumitor date pentru apararea unui drept;
O opozitie fata de prelucrarea datelor — a se vedea pct. (f) de mai jos.

e) Dreptul la portabilitatea datelor: puteti cere ca datele pe care ni le-ati



furnizat sa va fie comunicate pe un suport utilizat in mod curent, intr-un format
care poate fi citit automat. De asemenea, puteti cere ca datele care va privesc sa fie
trimise catre un alt operator.

Important! Legea ne obliga sa dam curs cererii doar pentru datele prelucrate
anterior in baza consimtamantului dumneavoastra sau pentru derularea contractu-
lui incheiat cu noi si doar daca datele sunt prelucrate prin mijloace automate.

f) Dreptul de opozitie: va puteti, in orice moment, din motive intemeiate si le-
gitime legate de situatia dumneavoastra particulara, opune prelucrarilor de date ce
va vizeaza, conform prevederilor legale.

Important! Legea ne obliga sa dam curs cererii doar pentru prelucrarile realizate in
scop de marketing direct (exemplu: daca primiti e-mailuri cu reclame de la noi ne
putei solicita dezabonarea). In celelalte cazuri, suntem obligati sa efectuam o anali-
za asupra fiecarei situati particulare inainte de a lua o decizie finala. De aceea, va
rugam sa ne explicati si de ce va opuneti prelucrarii atunci cand formulati cererea.

9) Dreptul de a nu face obiectul unui proces decizional automatizat: ca regula,
aveti dreptul de a nu fi supus unei decizii automate, daca aceasta produce efecte
legale sau va afecteaza similar, intr-o masura semnificativa (exemplu: refuzul au-
tomat de a incheia un contract cu dumneavoastra, bazat pe o prelucrare automata
de date).

In cazul proceselor decizionale automate utilizate in Campanie, asa cum acestea
sunt descrise mai sus, aveti dreptul de a contesta decizia, de a va exprima punctul
de vedere si de a obtine o verificare din partea unui factor uman potrivit detaliilor
din Regulament.

h) Dreptul de a retrage consimtamantul: daca prelucram datele pe baza con-
simtamantului dumneavoastra, il puteti retrage oricand.

Important! Retragerea consimtamantului va avea efect doar pentru viitor.
Prelucrarile  efectuate in alt scop, cum ar fi  executarea
contractului, nu vor fi afectate de retragere.

i) Dreptul de a formula o plangere in fata autoritatii de supraveghere compe-
tente: daca sunteti nemultumit, va puteti adresa oricand Autoritatii Nationale de
Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal (B-dul G-ral. Gheorghe
Magheru 28-30, Sector 1, cod postal 010336, Bucuresti, Romania -
www.dataprotection.ro) sau instantelor de judecata competente.

Pentru mai multe informatii in legatura cu prelucrarea datelor cu caracter personal sau
pentru exercitarea drepturilor dumneavoastra, va puteti adresa Organizatorului la
oricare dintre urmatoarele adrese: consumator@pepsico.com, respectiv adresa Organi-
zatorului din Bucuresti, Calea Vacaresti nr. 391, etajul 4, Sectiunea 1, sector 4, Romania.

Art. 10 - Incetarea Campaniei. Forta majora

10.1 Campania poate inceta inainte de implinirea perioadei prevazute la art. 2, in cazul

producerii unui eveniment ce constituie forta majora, inclusiv in cazul imposibili-
tatii Organizatorului, din motive independente de vointa sa, de a asigura desfasur-
area in bune conditii a Campaniei.

10.2 Forta majora inseamna orice eveniment care nu poate fi prevazut, controlat sau

remediat de catre Organizator, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive
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independente de vointa sa si a carui aparitie il pune pe acesta din urma in imposi-
bilitatea de a-si indeplini obligatiile asumate prin Regulament.

10.3 Campania mai poate inceta inainte de implinirea perioadei stabilite ori poate fi

suspendata oricand in baza liberei decizii a Organizatorului, cu conditia ca acesta
sa comunice in prealabil o astfel de situatie, cu respectarea prevederilor art. 3 de
mai sus.

Art. 11. Erori ale materialelor promotionale

11.1

In caz de neconcordanta intre prevederile existente pe materialele publicitare si
prezentul Regulament, prevederile prezentului Regulament vor prevala.

Art. 12 — Contestatii si Litigii

12.1

Eventualele contestatii cu privire la modul de organizare a Campaniei sau de vali-
dare a castigatorilor vor fi luate in considerare daca sunt receptionate de Organi-
zator la adresa consumator@pepsico.com pana la data de 12.10.2025, inclusiv.
Orice contestatii sosite dupa aceasta data nu vor fi luate in considerare.

12.2 Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participanti cu privire la orice as-

12.3

pect legat de desfasurarea Campaniei se vor solutiona pe cale amiabila, iar in cazul
in care aceasta nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judeca-
toresti romane competente.

Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterior confirmarii primirii premiului
nu vor fi luate in considerare de catre Organizator.

Art. 13 - Alte Clauze

13.1

Premiile neacordate vor ramane in posesia Organizatorului, care poate dispune
liber de acestea in maniera pe care o va considera necesara sau potrivita intere-
selor sale.

13.2 Fara a aduce atingere Art. 8 — Limitarea raspunderii din prezentul Regula-

13.3

13.4

ment,Participantilor la Campanie nu le sunt impuse niciun fel de cheltuieli directe
sau indirecte suplimentare, cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a
Campaniei.

In cazul in care o anumita prevedere a prezentului Regulament este declarata
nula, celelalte prevederi raman valabile/valide in masura in care pot produce
efecte juridice chiar in absenta conditiilor declarate nule. In masura posibilului,
conditiile anulate se inlocuiesc cu o alta reglementare rezonabila, valida juridic,
care sa corespunda cat mai mult scopului prevederilor lipsite de validitate.

Pentru informatii suplimentare privind Campania, prezentul Regulament, respec-
tiv pentru alte comunicari cu Organizatorul, de exemplu, reclamatii, corespon-
denta cu privire la premii si altele, va rugam sa utilizati urmatoarele detalii de con-
tact: Infoline 021.467.37.04 (L-V 10:00 — 18:00, tarif normal in orice retea).
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Organizator,
Quadrant Amroq Beverages SRL
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