»Vibe-ul tiu, premiul tdu! Cistigi-l cu Pepsil”

Regulamentul oficial al Campaniei Promotionale DUp L/
.C,q r

Perioada campaniei: 01.08.2025 - 10.08.2025

(activare promoteri in zilele 01.08 — 03.08.2025 si 08.08 - 10.08.2025, in
intervalul orar mentionat in cadrul prezentului document)

Art. 1 — Organizatorul

Organizatorul campaniei ,Vibe-ul tau, premiul tdu! Castiga-l cu Pepsi!” (denumita in continuare

,Campania”) este Quadrant Amroq Beverages S.R.L., societate inregistratd in conformitate cu
legea romana, cu sediul in orasul Bucuresti, Calea Vacaresti nr. 391, etajul 4, sectiunea 1, sector

4, Romania, avand Cod Unic de Inregistrare Fiscald RO 6811508, inregistrata la Registrul
Comertului sub nr. J40/27211/1994.

Campania se va desfasura prin intermediul agentiilor:

e New View S.R.L,, societate cu raspundere limitata functionand in conformitate cu legislatia din
Romania, cu sediul social in Romania, Bucuresti, Str Foisorului Nr.122-124, sc. A, Et 3, ap 21,
sector 3, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J2007001508401, cod de inregistrare fiscala
RO 20803268 (denumita n continuare ,Agentia”). Agentia va avea urmatoare
responsabilitati:

e implementarea campaniei in Magazinele Participante prinintermediul
Promoterilor;

e gestionarea inscrierilor in campanie in Magazinele Participante;

e acordarea premiilor in Magazinele Participante;

e livrarea premiilor din Social Media

e LION COMMUNICATION SERVICES S.A., persoana juridica romana, cu sediul social in
Romania, Bucuresti, Sector 1, Bd. Lascar Catargiu nr. 47-53, Cod Postal 010665, Etaj 10,
Camera 1, numar de ordine in Registrul Comertului J2009008531406 si Identificator
Unic la nivel European (EUID) ROONRC.J2009008531406, cod unic de inregistrare (CUI):
25848554, cod de inregistrare fiscala (CIF): RO25848554, avand contul IBAN: RO83
BRDE 426S V396 3245 4260 deschis la BRD Mosilor, legal reprezentata legal de DI.
Theodor-Liviu DUMITRESCU - Director General, Dna. Mihaela BOTEA - CFO, DI. Andrei-
Constantin RADULESCU - Director Comercial, prin Divizia Leo Burnett, reprezentata de
DL/Dna. Diana Alexa - Managing Director Divizia Leo Burnett, in calitate de Agentie
digitala). Agentia digitala va avea urmatoarele responsabilitati:

e administrarea bazei de date cu participantii la Campanie - colectarea listei celor
care s-au inscris in Campanie si verificarea validitatii inscrierilor;

e selectarea castigatorilor campaniei, top 3 fotografii care au primit cele mai multe
aprecieri care au dat tag paginii de Instagram sau paginii de Facebook;

e contactarea potentialilor castigatori ai premiilor pentru postare pe Instagram sau
Facebook si colectarea datelor personale necesare validarii (nume, prenume,
varsta, email);




e publicarea postarii de concurs pe pagina de Instagram si Facebook a
Organizatorului, de la adresele htips://www.instagram.com/pepsiromania/
si https://www.facebook.com/PepsiRomania/, inaintea inceperii-Campaniei;

VOXLINE COMMUNICATION SRL, persoana juridica romana, cu sediul social in Romania,
Bucuresti, Sector 1, Str. Gheorghe Lazar nr. 2, parter, Cod Postal 010202, numar de

ordine in Registrul Comertului J40/9092/1998, cod unic de inregistrare (CUI): 11027079, '/

cod de inregistrare fiscala (CIF): RO11027079, reprezentata de DI. Bogdan Apostol{-
-
I -

Director General, (denumita in continuare ,Voxline”), cu urmatoarele responsabilitati:
e redactarea regulamentului.;
¢ autentificarea regulamentului;

e contactarea potentialilor castigatori ai premiilor postare pe Instagram sau Facebook

in vederea validarii (verificare bon fiscal) rspectiv colectarii adresei de livrare premiu si a
numarului de telefon mobil.

1.1 Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului regulament
(,Regulamentul”) a cdror respectare este obligatorie pentru toti participantii.

1.2 Prin inscrierea la aceastd Campanie, participantii declard si recunosc cd au
luat cunostintd de prevederile Regulamentului si cd acceptd termenii si conditiile
prezentului Regulament si infeleg cd n acest scop datele lor cu caracter personal vor fi
prelucrate conform Regulamentului. Participantii se obligd sid respecte si si se
conformeze tuturor termenelor, conditiilor si prevederilor prezentului Regulament.

1.3 Campania este organizata si desfasuratd in temeiul Ordonantei Guvernului nr.
99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piatd, republicati, cu
modificarile si completdrile ulterioare.

Art. 2 — Durata si locul de desfasurare a Campaniei

Campania este organizata si se desfasoara in perioada 01.08.2025 — 10.08.2025, iar
activarea cu promoteri se va desfasura in zilele 01.08 — 03.08.2025 si 08.08 - 10.08.2025,
astfel:

- 01 August: 16:00 — 21:00;
- 02 August: 10:00 — 16:00;
- 03 August: 10:00 — 16:00;
- 08 August: 16:00 — 21:00;
- 09 August: 10:00 — 16:00;
- 10 August: 10:00 — 16:00,
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denumita in continuare ,Perioada Campaniei”, in conformitate cu prevederile
prezentului Regulament Oficial, in urméatoarele magazine (“Magazine Participante”):

Denumire magazin Oras
Carrefour Ploiesti Ploiesti
Carrefour Park Lake Bucuresti
Carrefour lasi Pacurari lasi
Carrefour Cluj Avram lancu Cluj Napoca
Carrefour Targu Jiu Targu Jiu

2.1 Organizatorul Tsi rezerva dreptul de a prelungi perioada Campaniei pe parcursul
derularii acesteia, cu respectarea prevederilor incluse in art. 3 din prezentul
Regulament.

2.2 Dupd data incetarii Campaniei, 10.08.2025, ora 16:00:00, Organizatorul nu
mai are nicio responsabilitate si nu isi mai asuma nicio obligatie in legdtura cu orice
circumstanta care ar putea conduce la concluzia actualitdtii sau continudrii Campaniei,
inclusiv circumstante legate de etichetarea Produselor participante sau anunturile
existente in magazinele participante.

Art. 3 — Regulamentul Campaniei

3.1 Regulamentul Campaniei este disponibil oricdrui solicitant, in mod gratuit, pe
intreaga duratd de desfasurare a Campaniei, pe website-ul
www.pepsicosmiles.ro/regulamente. De asemenea, informatii cu privire la prezenta
Campanie pot fi solicitate si de la standurile Organizatorului in timpul programului
promoterilor, respectiv pe email la campaniepepsi@voxline.ro sau la Infoline 021 467
37 04 (tarif normal) Luni-Vineri 09:00 — 18:00.

3.2 Organizatorul isi rezervd dreptul de a modifica si/fsau completa Regulamentul,
ulterior nstiintarii prealabile a participantilor cu privire la orice modificare a vreuneia
dintre prevederile acestuia cu minimum 24 de ore inainte de intrarea n vigoare a acestor
modificari. Orice modificdri/completari aduse prevederilor acestui Regulament vor fi
cuprinse in acte aditionale care vor fi aduse la cunostinta publicului prin actualizarea
Regulamentului. Comunicarea Regulamentului actualizat catre public se va face prin
modalitatile anuntate tn art. 3.1, anterior intrarii lor in vigoare, cu minimum 24 de ore.

3.3 Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata in scopul



informarii publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol
informativ.

Art. 4 — Dreptul de participare

4.1 Se pot inscrie in vederea participdrii la Campanie numai persoanele fizice,
cetateni romani, cu domiciliul sau resedinta n Romania si care, la data inscrierii, au implinit

u

varsta de 18 ani (denumite in cele ce urmeaza ”Participanti”), care:

° se inscriu in campanie respectand mecanismul descris conform art. 7 din
prezentul Regulament;

. au domiciliul pe teritoriul Romaniei sau sunt rezidenti in Romania;

. confirma ca au citit si au Inteles prezentul Regulament Oficial si cd sunt de
acord fn totalitate cu termenii si conditiile precizate de acesta.

4.2 Nu au dreptul de a participa la aceastd Campanie urmaétoarele persoane:
a) persoanele a cdror varsta este mai micd de 18 ani la data inscrierii in Campanie;

b) prepusii (inclusiv insd fidra a se limita la angajatii) Organizatorului sau ai
grupului de societati din care face parte Organizatorul;

C) prepusii (inclusiv Insa fara a se limita la angajatii) agentiilor sau prestatorilor de
servicii ai Organizatorului implicati in organizarea Campaniei, indiferent de locatia
Organizatorului in care sunt alocati acesti prepusi;

d) membrii familiilor prepusilor mentionati la punctele b) si c) de mai sus (constand
din copii, parinti, sot/sotie, frate/sora).

4.3 Organizatorul poate verifica oricind mdsura in care o persoand respectd
prezentul Regulament. In cazul in care Organizatorul constatd sau ii sunt aduse la
cunostinta (a) Tncdlcari sau nerespectdri ale Regulamentului sau nerespectdri ale
conditiilor impuse pentru participarea in Campanie, sau

(b) indicii de practici suspecte, ilicite, fraudd, sabotaj sau perturbare, ori tentative ale
acestora, de orice tip la adresa, imaginea sau reputatia Campaniei, Organizatorului sau
a celorlalte parti implicate, Organizatorul poate proceda la suspendarea/anularea
drepturilor, beneficiilor sau premiilor dupa caz, si/sau descalificarea Participantilor
implicati, chiar si a castigatorilor. Tn toate cazurile in care exercitd aceastd prerogativa,
Organizatorul nu datoreaza nicio despagubire de orice natura sau plata Participantului
descalificat.

4.4 Daca sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat castigarea
de premii in cadrul Campaniei de catre persoane care nu indeplinesc conditiile de
participare la Campanie, stipulate in prezentul Regulament, Organizatorul are dreptul
de a cere restituirea premiilor astfel castigate si de a actiona n instant3 atat persoanele
care au facilitat participarea unor astfel de persoane la Campanie, cat si persoanele
care au participat, in mod incorect, la Campanie.




4.5  Organizatorul fsi rezerva dreptul de a interzice orice participare la Campanie, ce
se efectueaza prin incdlcarea prezentului Regulament si de a nu acorda premii
Participantilor care incalca prevederile Regulamentului.

4.6 Orice incercare de fraudare se sanctioneazd cu eliminarea Participantului in
cauza din Campanie, Organizatorul informénd Participantul cu privire la eliminarea sa
din Campanie prin intermediul numarului de telefon prin care a efectuat inscrierea in
Campanie.

Art. 5 — Premiile Campaniei

2 :‘l_/f'q.c_:numire a premiillor Categorie premiu Numdr premii | Valoare unitar3 (lei, | Valoare total3
BT o inclusiv TVA) lei, inclusiv TVA)
‘( / Garantat, la standurile 25 169,58 4269,38
4 EJ}A/da frigorifica retro Organizatorului
g POLARBOX
Garantat, la standurile 100 38,68 3867,50
Husa de telefon Organizatorului
imperbeabila
personalizata
Lay’s Branza aromata Garantat, la standurile 2500 8,90 22250,00
125g Organizatorului
5
— E§b§i pentru o (1) luna| Pentru postare pe Instagram sau 167,7 503,1
w130 sticle Pepsi 500ml) Facebook 3
/A I E
; 30889,98
Descriere premii:
- Lada frigorifica retro POLARBOX - capacitate 12L; material:plastic;

dimensiuni:39.3cmx25.9cmx24.3cm; greutate:1.06kg. Datorita proprietdtilor sale excelente de
izolare termicd, pastreaza bauturile rdcoroase, cu o temperaturd intre 5 - 15 °C, timp de pana
la 24 de ore. Premiul va fi acordat pe loc, la standul Organizatorului din fiecare Magazin
Participant, un numar total de 25 de astfel de premii in cadrul campaniei, maximum 5 de
premii pentru fiecare Magazin Participant.

- Husa de telefon imperbeabila personalizata , cu grad de rezistenta la apa: IPX8 — compatibil cu
dispozitive de pana la 6,7 inch. Dimensiuni: 10,8 x 21. Culoare: tranparent. Husa vine impreuna
cu un lanyard personalizat cu logo PEPSI. Premiul va fi acordat pe loc, la standul
Organizatorului din fiecare Magazin Participant, un numar total de 100 de astfel de premii in
cadrul campaniei, maximum 20 de premii pentru fiecare Magazin Participant.




- Lay’s Branza aromata 125g- o punga de chips PEPSI sortiment Aromatic Cheese, gramaj 125
gr. Premiul va fi acordat pe loc, la standul Organizatorului din fiecare Magazin Participant, un
numar total de 2500 de astfel de premii in cadrul campaniei, maximum 500 de premii pentru
fiecare Magazin Participant.

- Pepsi pentru o (1) luna (30 sticle Pepsi 500ml): contine 30 de sticle (5 baxurix6sticle) Pepsi
twist zero de 0,5L, va fi acordat primilor trei participanti (cate un premiu pentru fiecare) care
publica fotografia de la coltul Pepsi din magazin pe Instagram sau Facebook si au cel mai mare
numar de aprecieri.

5.1.  Valoarea totalad a premiilor oferite n cadrul Campaniei este de 30889,98 LEI cu TVA inclus.

5.2. Pentru premiile garantate, fiecare Participant va primi un talon razuibil Tn urma \ -

achizitiondrii de produse participante de minim 15 lei, inclusiv TVA, pe acelasi
document fiscal, din oricare dintre Magazinele Participante mentionate. Pe fiecare talon va fi
completatd denumirea premiului castigat.

5.3. Premiile garantate vor fi acordate pe loc, prin intermediul promoterilor prezenti la
standurile dedicate, Tn magazinele participante exclusiv in timpul programului mentionat la art.
2.1.

5.4. Premiile pentru postare pe Instagram sau Facebook se predau prin intermediul unei
societati de cueirerat la adresa comunicata de castigator, pe cheltuiala Organizatorului.

5.5.  Castigatorii premiilor oferite in cadrul acestei Campanii nu au posibilitatea de a solicita
nlocuirea acestora cu alte bunuri sau schimbarea caracteristicilor premiilor castigate.

5.6.  Organizatorul este absolvit de orice raspundere decurgdnd din acordarea premiului
respectiv. Modul Th care Participantii castigdtori utilizeazd premiile se realizeaza pe propria
raspundere a acestora.

5.7. Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea si nu va fi implicat Tn disputele cu

privire la dreptul de proprietate asupra premiilor Campaniei. Niciun litigiu avind ca obiect :

dreptul de proprietate asupra premiilor Campaniei nu va influenta principiul conform céaruia
Organizatorul Campaniei va acorda premiul Participantului care respectd prevederile acestui
Regulament. Din momentul in care castigdtorii intra in posesia premiilor Campaniei,
Organizatorul nu mai raspunde de integritatea si calitatea premiilor acordate, in limitele
legale.

Art. 6 — Produsele participante

6.1 Produsele participante sunt toate produsele PEPSI comercializate in Magazinele Participante,

indiferent de sortiment sau forma de ambalare.

6.2 Orice alte produse comercializate de Quadrant Amroq Beverages SRL care nu sunt
mentionate la art. 6.1., nu au calitatea de Produse Participante pentru inscrierea in prezenta
Campanie.



Art. 7 — Mecanismul desfasurarii Campaniei

71 Conditii privind inscrierea valabili in Campanie

Pentru inscrierea valabild in vederea participarii la Campanie este necesars indeplinirea
cumulativa a urmatoarelor conditii:
. Participantul trebuie sa aiba drept de participare potrivit prevederilor art. 4 de mai sus;
- Inscrierea se va face exclusiv in Perioada Campaniei, mentionata la art. 2 din
Regulament;
- Participantul urmeazd etapele necesare inscrierii in Campanie, asa cum acestea
sunt detaliate in art. 7.2 din Regulament.

7’.21} Mecanismul inscrierii in Campanie
il q_P" fricipantii la prezenta Campanie Promotionala trebuie:

)153\55 achizitioneze produse participante PEPSI de minim 15 lei, inclusiv TVA pe acelasi
./ document fiscal (conform sectiunii 6 a prezentului Regulament), in Perioada Campaniei
S mentionatd ™n articolul 2, avand obligatia s3 pdstreze documentul fiscal* pand la
T -",'_/ revendicarea premiului;

2. Sa prezinte documentul fiscal la standul PEPSI dedicat Campaniei si, dupd completarea
unui formular cu datele de identificare ale documentului fiscal, datele personale:
numele, prenumele si datele despre Magazinul Participant din care a efectuat achizitia
de Produse Participante: primeste automat un talon r3zuibil ce contine unul din
premiile garantate ale campaniei, in limita stocului disponibil. Participantii pot prezenta
documentul fiscal in oricare zi a perioadei campaniei, mentionatd in cadrul art. 2 al
prezentului Regulament.

* Tn contextul prezentei Campanii, notiunea de "document fiscal" se refers la bonul
fiscal/factura fiscald emisd de unul dintre magazinele participante Carrefour.
Acelasi document fiscal poate fi inscris o singurd data in campania promotionald. Un
participant unic este definit de aceleasi date transmise Organizatorului si poate castiga
maximum un (1) premiu pe acelasi bon, in cazul in care a achizitionat produse de minimum 15
lei, TVA inclus, chiar daca pe acelasi bon fiscal se regasesc achizitii de o valoare mai mare. Un
participant se poate inscrie cu maximum doua (2) bonuri/zi.

A\
7.3,y Documentele fiscale prin care un participant achizitioneaza Produse participante si pe
/ bazd cdrora se inscrie in Campanie trebuie sd fie emise n perioada desfasurdrii acesteia,
) din/unul din Magazinele Participante si anterior efectuarii inscrierii in Campanie.

Daca un participant nu comunicd n inscrierea pentru participare detaliile solicitate
conform prezentului Regulament, Organizatorul isi rezerva dreptul de a invalida Tnscrierea
respectiva si/sau de a invalida premiul al cdrui potential cistigitor este participantul in cauza.

7.5 Suplimentar, pentru a intra in cursa pentru premiul “PEPSI pentru o (1) luna”,
Participantii trebuie sa realizeze o fotografie cu ei insisi (selfie) la Coltul PEPSI, aranjament
existent la fiecare stand al promoterilor din Magazinele Participante si sa o publice pe contul
lor personal de Instagram sau de Facebook cu taguri obligatorii: #pepsivibe, @pepsiromania
acordate in plataforma in care publica fotografia, pentru a primi cat mai multe aprecieri.




7.6 Participantul care doreste sa se inscrie pentru premiu “PEPS! pentru o (1) luna” se poate
fotografia la Coltul Pepsi si poate promova fotografia pe contul sau oricand in Perioada Campaniei
(01.08.2025 ~ 10.08.2025) cu precizarea ca pentru a fi validat drept castigator trebuie sa faca dovada
achitionarii Produselor Participante de minim 15 lei {inclusiv TVA) pe acelasi bon fiscal in Perioada
Campaniei.

7.7

Conditii suplimentare pentru inscrierea pe Instagram sau Facebook:

Fotografia trebuie sa apartina Participantului, sa includa atat Participantul cat si detalii din Coltul Pepsj/
Fotografia nu trebuie sa includa minori. -;/
Fotografia nu trebuie s3 fie obscend sau indecenta (inclusiv si nelimitandu-se la referiri de n dttéte,
pornografie sau vulgaritate); |U‘
Fotografia nu trebuie sa contina referinte la alcool, fumat, droguri, violentd, si sd nu fie contrara unéipr
moravuri; nu trebuie sa contind detalii defdimatoare, cuvinte sau simboluri care sunt Jlgnltoa{'é;.“_r‘ln
general sau in mod direct pentru persoane de o anumita ras3, etnie, religie, orientare sexuald sau ghuj
socio-economic;

Fotografia nu trebuie sa contina referinte catre o persoand anume, grup sau persoane publice; nu
trebuie sa fie legata de brand-uri, nume, logo-uri sau marci comerciale, cu exceptia marcii PEPSI, nu
trebuie sa afecteze marca sau imaginea PEPSI, sd nu denigreze marca sau imaginea PEPSI, sau sd
transmitd un mesaj necorespunzator cu imaginea marcii PEPSI;

Fotografia nu trebuie sa contind amenintdri catre orice ter{d persoana, loc, afacere sau grup, nu trebuie
sd lezeze intimitatea, dreptul la viatd privata si/sau alte drepturi ale oricarei terte persoane, firmelor sau

entitatilor si sa nu incalce in niciun alt mod legile si reglementarile aplicabile etc.

7.7. La finalul campaniei primele trei fotografii care au primit cele mai muite aprecier vor fi desemnate
castigatoare ale cate unui premiu “PEPSI pentru o (1) luna”. Sunt incluse in Campanie in vederea
desemnarii castigatorilor doar postarile care sunt publice.

7.8. Un Participant se poate inscrie in Campanie o singura data, fie pe platforma Instagram fie
pe Facebook, respectand toate conditiile de inscrie

7.8. In cazul in care fotografia postata apar si alte persoane majore, Participantul declara si
garanteaza ca are acordul acestora cu privire la folosirea imaginii acestora in fotografia cu care
se inscrie in Campanie si ca le-a transmis acestora informatiile cu privire la prelucrarea datelor
personale — Art 9 din prezentul Regulament.

SECTIUNEA 8. PROCEDURA PENTRU VALIDAREA CASTIGATORILOR SI PRIMIREA
PREMIILOR

Acordarea premiilor instant

Acordarea premiului se va realiza instant, la standul promoterilor dedicati campaniei, in functie
de premiul specificat pe talonul razuibil.

Validarea céstigatorilor in cadrul Campaniei nu implicd obtinerea acordului pentru utilizarea
datelor personale in activitati ulterioare de marketing direct sau in alte tipuri de comunicari de
marketing ulterioare.

Premiile acordate potrivit Regulamentului Oficial nu pot fi Tnlocuite cu alte premii. Tn cazul




refuzului unui castigator de a beneficia de premiul cistigat, asa cum este acesta descris in
Regulamentul Oficial, acesta va pierde dreptul de atribuire a premiului. Premiul respectiv va
ramaéne la dispozitia Organizatorului.

Premiile acordate in cadrul prezentei Campanii pot fi revendicate doar pe teritoriul Romaniei, din
magazinele participante.

Acordarea premiilor pentru postarea pe Instagram sau Facebook

Dup 3, data finalizarii Campaniei reprezentantii Agentiei Digitale vor verifica toate
0 ile realizate in timpul Perioadei Campaniei care sunt publice si care contin tag-urile
_-t"éabligna_; rii #pepsuvnbe, @pepsnromanla Pentru aceste postarl se vor verlﬁca sn numarul de

S pé]a’hcat poza pe contul lor de Instagram sau pe cel de Facebook. Potentlalu castigatori
vor fi contactati de catre Agentia Digitala prin mesaj privat de pe contul Instagram PEPSI
Romania sau de pe contul de Facebook Pepsi Romania, in functie de reteaua sociala in
care a fost efectuata postarea si li se vor solicita urmatoarele: confirmarea varstei,
numele si prenumele, adresa de email. Datele trebuie transmise prin mesaj privat in
termen de maximum 24 de ore. Dupa transmiterea datelor Potentialul castigator va fi
contactat de catre Voxline pe adresa de email transmisa anterior si va fi informat ca
trebuie sa trimita pe email la adresa pepsicosmiles@voxline.ro o poza a bonului fiscal
care atesta achizitia Produselor Participante de minimum 15 lei (inclusiv tva) impreuna cu
adresa de livrare a premiului si numarul sau de telefon mobil, in termen de maximum 24
de ore. Potentialul castigator este validat daca trimite toate documentele in termenul
mentionat si acestea indeplinesc conditiile din Regulament. Ulterior premiile vor fi livrate
prin intermediul unei societati de curierat la adresa comunicata, in termen de maximum
30 de lee de Ia data ﬁnallzarn Campamel, pe cheltuuala Organmatorulun In cazul in care

9% ore de la transmiterea acestuia, acesta va fi automat descalificat se va contacta
urmatorul clasat in functie de aprecieri, care va avea astfel calitatea de rezerva.

Participantii desemnati castigatori ai premiilor pentru postarea pe Instagram sau Facebook isi exprima
in mod expres acordul pentru folosirea postarilor de citre Organizator, pe pagina de Instagram Pepsi
Romania sau pe pagina de Facebook Pepsi Romania prin folosirea oricaror facilitati puse la dispozitie de
Instagram sau Facebook, precum etichetare ori redistribuire a postarii castigatoare.

Art. 9 - Taxe si impozite

9.1 Organizatorul prin intermediul Agentiei se obligd sa calculeze, sd retina, sa declare si sa
vireze impozitul aferent premiilor acordate castigatorilor in conformitate cu prevederile Legii
227/2015 privind Codul Fiscal. Suplimentar fatd de impozitul cu retinere la sursid aplicabil
pentru premiile obtinute, daca este cazul, orice alte obligatii de natura fiscald in legdtura cu



acestea, daca existd, sunt in sarcina exclusivd a castigatorului. De la data la care castigatorul
intra n posesia premiului acordat in cadrul Campaniei, toate cheltuielile legale aferente
acestui premiu revin castigatorului respectiv.

Art 10 — Limitarea raspunderii
10.1 Organizatorul este Tndreptatit sa ia toate madsurile necesare in caz de tentativda de _——
fraudd a sistemului, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acester__..;'x_""'-"-”"
Campanii sau imaginea Organizatorului sau a afiliatilor acestuia. i/

10.2 Tn eventualitatea unei dispute asupra validititii unei participari in cadrul acestéif_”'-_.;- ;{R_.'
Campanii, decizia Organizatorului este definitiva. o “i’.v_.[

10.3  Organizatorul nu si asuma responsabilitatea pentru:

a. Pierderea si/sau deteriorarea documentelor fiscale, ori pentru documentele fiscale ilizibiie;

b. Eventualele dispute legate de dreptul de proprietate asupra documentelor fiscale sau

asupra continutului acestora;

C. Erori de imprimare sau alte erori referitoare la documentul fiscal;

d. Existenta la punctul de vanzare din Magazinele Participante a Produselor Participante la

Campanie;

e. Imposibilitatea castigatorului de a beneficia de premiu din motive independente de

Organizator;

f. Erorile in datele furnizate de cdtre castigitori; acuratetea datelor de contact este

responsabilitatea exclusivd a participantilor. Ca atare, Organizatorul nu are niciun fel de

obligatie in cazul furnizdrii de catre participanti a unor date eronate care au dus Ia:
imposibilitatea inmanarii premiului sau la imposibilitatea identificdrii unui castigdtor; '

g. Cazurile in care castigatorul nu respectd conditiile de validare detaliate in prezentuh

Regulament; .'

h. Toate prejudiciile suferite de catre orice participant extras castigdtor si/sau de catr\er p

reprezentantul legal al acestuia (dupd caz) in legatura cu premiul castigat; \ u,,‘{lg"

i. Standardele de calitate ale produselor oferite in calitate de premii; \

j. Produsele participante a cdror achizijie nu poate fi justificatd prin document fiscal emis in

intervalul de timp aferent Perioadei Campaniei, intr-unul dintre magazinele participante la

Campanie.

k. Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterioare momentului semnérii pentru primirea

premiului (acestea nu vor fi luate in considerare de cdtre Organizator);

L. Actiunile si calitatea serviciilor prestate de citre terti pentru si in numele siu.

m. Organizatorul nu poate fi facut responsabil pentru cazul in care un participant desemnat
castigator nu poate fi contactat din cauza faptuiui ca datele de contact au fost incorecte si/sau
dezactivate de catre participant sau de catre Instagram sau Facebook, potrivit politicii sale.

n. Pierderea de catre participant a datelor de logare, blocarea profilului de Instagram/Facebook,

a adreselor de e-mail ale participantului sau alte defectiuni ale mecanismelor retelelor de
socializare care fac imposibila contactarea sau validarea participantului si care nu sunt
imputabile Organizatorului;

0. Erori cauzate de folosirea incorecta a computerului personal de catre participant
(intreruperea sursei electrice a computerului, erori date de sistemul de operare instalat pe
computer, erori date de virusarea sistemului de operare al computerului, erori date de
folosirea cu rea-credinta a tehnologiei de catre participant in scopul de a manipula rezultatele
Campaniei);

p. Erori cauzate de folosirea altor tehnologii sau retele de socializare decat cele indicate de catre
Organizator in Regulament;




q. Situatiile in care anumite persoane inscrise in Campanie sunt in incapacitate de a participa
partial sau integral la Campanie, daca aceasta incapacitate se datoreaza unor circumstante
aflate in afara controlului pe care Organizatorul il poate exercita in mod rezonabil; aceste
circumstante se pot datora informatiilor eronate, incomplete, transmise cu intreruperi,
transmise cu intarziere sau deformate in orice alt mod, ca urmare a actiunilor utilizaterilor
paginii web/retelei de socializare, a functionarii echipamentelor de calcul ale acestora,
aplicatiilor acestora sau altor echipamente tehnice ale acestora folosite in derularea
Campaniei. Aceste circumstante se pot datora, de asemenea, dificultatilor tehnice care pot
afecta functionarea conexiunilor la internet si/sau a echipamentelor de calcul si/sau a
aplicatiilor furnizorului de servicii de internet si/sau functionarea defectuoasa a retelei de
_ socializare/e-mail-ului, fie in cazul Orgamzatorulul, fie in cazul part1c1pantulu1, cauzata de
\ 2\ probleme tehnice si/sau de trafic intens pe Internet, in general sau pe pagina web, in special,
‘Eau de ambele tipuri de probleme. Aceste circumstante se mai pot datora unor deterlorarl sau

‘| efecte cu efect potential asupra echlpamentelor de calcul, aplicatiilor si/sau datelor stocate

ale Participantilor sau ale unor terti, in urma participarii la Campanie. Aceste circumstante

; 2(){ de asemenea, sa se datoreze unor schimbari de legislatie care sa influenteze derularea si

.+ /implementarea Campaniei (precum deciziile adoptate de autoritatile civile, regimul de razboi,

- catastrofele naturale si alte evenimente similare);

10.4 Participantii accepta cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de citre Organizator in
privinta castigdtorilor, precum si a calendarului ulterior al Campaniei sau a altor schimbari
legate de implementarea Campaniei.

10.5 Organizatorul nu raspunde in niciun fel pentru daunele directe sau indirecte care
rezulta din participarea la Campanie, cu exceptia cazului in care acestea se datoreaza unor acte
de culpa grava sau unor acte intentionate ale Organizatorului sau ale persoanelor pentru care
Organizatorul trebuie sa raspunda.

10.6 Toti Participantii la Campanie recunosc si sunt de acord ca Instagram si Facebook nu vor
fi tinuti raspunzatori pentru niciun prejudiciu suferit de catre Participanti ca urmare a
participarii la Campanie.

Artl 11 - Prelucrarea datelor cu caracter personal
- Orga izatorul, in calitate de operator de date, prelucreazd datele cu caracter personal ale
;_‘ ipantilor la aceastd Campanie, in conformitate cu Regulamentul General privind Protectia
Dé‘t lor (UE) nr. 679/2016 (in continuare ,RGPD”), legislatia subsecventd in domeniu si
13 vederile din prezenta Sectiune, direct sau prin intermediul societatilor care il asistd in
_~Organizarea Campaniei (cum ar fi Agentiile).
Persoanele vizate de prelucrarea datelor cu caracter personal sunt persoanele fizice care se
fnscriu in ‘Campanie potrivit Regulamentului Oficial (Participantii, incluzdnd Castigatorii),
indiferent daca se dovedeste ulterior c3 aceste persoane nu indeplineau conditiile pentru a fi
considerate Participanti potrivit Regulamentului Oficial.

Scopurile prelucrarii datelor cu caracter personal si temeiul juridic pentru fiecare:

(i) Datele cu caracter personal ale Participantilor sunt prelucrate in temeiul relatiei
contractuale ce este stabilitd prin acceptarea Regulamentului Campaniei, in scopul desfasurarii
Campaniei, desemndrii castigatorilor, validarii, atribuirii premiilor, platilor impozitului,
solutionarii plangerilor formulate de Participant in legdtura cu derularea Campaniei.

De asemenea, in temeiul relatiei contractuale, Organizatorul va prelucra datele cu caracter
personal ale Participantilor in vederea validarii, respectiv atribuirii premiului si ii va solicita sa
confirme participarea/ participarile sale in Campanie si faptul cd detine in original si




nedeteriorat documentul fiscal pe care apar tipdrite produsele participante achizitionate in
Perioada Campaniei, aferente fnscrierii respectivului potential castigitor in Campanie.
Participantii au posibilitatea de a formula reclamatii si de a contesta modul de desfasurare a
Campaniei potrivit Regulamentului.

(1) Datele Participantilor castigdtori sunt prelucrate si in vederea indeplinirii obligatiilor legale
care incumba Organizatorului (cum ar fi cele in materie financiar- contabild, fiscald, de
arhivare). Publicarea datelor Participantilor castigatori se poate realiza in temeiul obligatiei -
legale care incumba Organizatorului potrivit legislatiei in domeniul comercializarii produselor §r'f .
serviciilor de piata. VY

(=
(i) Datele Participantilor pot fi prelucrate de Organizator si in contextul solutiondrii cerer{h:irl'r’vJ
privind exercitarea drepturilor persoanelor vizate cu privire la prelucrarea datelor cu caracher‘-f"' ;
personai, in temeiul obligatiei legale ce ii revine potrivit legislatiei specifice. '

(iv) Organizatorul poate prelucra date si in scopul solutiondrii altor plangeri decat cele
mentionate mai sus fa punctele (i) si (iii), formulate de persoanele care se considerad vatamate,
in temeiul interesului legitim al acestuia.

De asemenea, Organizatorul poate prelucra datele cu caracter personal pentru apdrarea
drepturilor acestuia, punerea in aplicare a prevederilor Regulamentului pentru apararea in
instantd si/sau initierea altor proceduri judiciare sau administrative, inclusiv pentru
investigarea eventualelor incédlcari, realizarea diverselor raportari, analize si studii statistice cu
privire la campaniile de marketing organizate si succesul acestora, in temeiul interesului legitim
al Organizatorului.

Categoriile de date cu caracter personal prelucrate sunt in principal obtinute direct de la

persoanele vizate si includ, de exemplu:

. pentru Castigatorii fnscrisi la standurile promoterilor: nume, prenume;

o pentru Castigdtorii premiilor pe Instagram/Facebook: varsta, nume, prenume, numar. dé
telefon, adresa livrare premiu, 1D cont Instagram sau ID cont Facebook, dupa caz.

Datele cu caracter personal ale Participantilor pot fi transmise cdtre urmdtoarele catég‘erij de;
destinatari: partenerilor contractuali ai Organizatorului care asistd in organizarea Campaniei (cum /
ar fi Agentia/Agentiile identificate in art. 1), altor parteneri contractuali, companiilor din" acela;: é
grup cu Organizatorul (grupul PEPSICO), autoritdtilor competente, conform pre\a'et:hserllcnr,:;F r\ Y
legale in vigoare, publicului (in ceea ce priveste castigatorii). —

Datele cu caracter personal vor fi prelucrate pe durata necesara desfisurdrii Campaniei, iar
ulterior, in vederea conformarii cu obligatiile legale aplicabile, inclusiv, dar fird limitare la,
legislatia financiar-contabila, fiscald, respectiv de arhivare.

in calitate de persoane vizate de activitatile de prelucrare beneficiati de urmitoarele drepturi
conform prevederilor legale aplicabile in domeniul protectiei datelor cu caracter personal:

a) acces la date: puteti solicita si primi o confirmare de la Organizator cu privire la detaliile
prelucrdrilor de date (ce date prelucram si in ce scop, unde si cat timp le stocidm, cine are acces
la ele etc);

b) rectificare: daca datele pe care le utilizdm sunt inexacte sau incomplete le puteti
actualiza printr-o cerere (exemplu: dacd v-ati schimbat numarul de telefon sau adresa de e-
mail ne puteti contacta pentru a actualiza aceste date). Acest drept poate fi exercitat impreun
cu cel de restrictionare sau cu cel de opozitie;

C) stergere: puteti solicita sd stergem o parte sau toate datele pe care le avem despre



dumneavoastra.




Important! Nu vom putea da curs cererii in toate cazurile (exemple: legea ne obliga sa pastram
datele o anumitd perioada; datele ne sunt utile pentru un interes legitim precum apdrarea unui
drept in instanta);

d) restrictionare: puteti solicita sa nu utilizim datele care va privesc, ci doar s le stocam
pana la rezolvarea unei alte solicitdri pe care ne-ati transmis-o si anume:

. solicitare de rectificare a datelor;

. opozitie fata de stergerea datelor in situatia unei prelucréri ilegale;

. solicitarea de furnizare a anumitor date pentru apararea unui drept;

. opozitie fata de prelucrarea datelor — a se vedea pct. (f) de mai jos.
e) portabilitate: puteti cere ca datele pe care ni le-ati furnizat sa va fie comunicate pe un

suport utilizat Tn mod curent, intr-un format care poate fi citit automat. De asemenea, puteti
cere ca datele care va privesc sa fie trimise catre un alt operator.

Important! Legea ne obliga s& dam curs cererii doar pentru datele prelucrate anterior in baza
consimtamantului dumneavoastra sau pentru derularea contractului incheiat cu noi si doar
daca datele sunt prelucrate prin mijloace automate.

f) opozitie: va puteti opune prelucrdrilor de date derulate pe baza interesului nostru
legitim.

Important! Legea ne obliga sa dam curs cererii doar pentru prelucrarile realizate in scop de
marketing direct (exemplu: dacd primiti e-mailuri cu reclame de la noi ne poti solicita
dezabonarea). Tn celelalte cazuri, vom pune n balanti interesele noastre si respectiv situatia
dumneavoastra particulard pentru a lua o decizie finald. De aceea, va rugdm s ne explicati si
de ce va opuneti prelucrarii atunci cand formulati cererea.

g) procesul decizional automatizat: ca reguld, aveti dreptul de a nu fi supus unei decizii
automate, dacd aceasta produce efecte legale sau va afecteazd similar, intr- o mé&surd
semnificativa (exemplu: refuzul automat de a incheia un contract cu dumneavoastra, bazat pe
o prelucrare automata de date).

n cazul proceselor decizionale automate utilizate in Campanie, asa cum acestea sunt descrise
mai sus, aveti dreptul de a contesta decizia, de a va exprima punctul de vedere si de a obtine o
verificare din partea unui factor uman potrivit detaliilor din Regulament.

h) retragerea consimtamantului: dacd prelucrdam datele pe baza consimtamantului
dumneavoastra, il puteti retrage oricand.

Important! Retragerea consimfamantului va avea efect doar pentru viitor. Prelucra;ﬂé;

efectuate in alt scop, cum ar fi executarea contractului, nu vor fi afectate de retragere.

i) plangere: dacd sunteti nemultumit, vd puteti adresa oricdnd Autorititii Nati
de Supraveghere a Prelucrdrii Datelor cu Caracter Personal (B-dul G-ral. Ghe
Magheru 28-30, Sector 1, cod postal 010336, Bucuresti, Romadnia) sau instan
competente. 7,
Pentru mai multe informatii in legdtura cu prelucrarea datelor cu caracter personal sau pentm Z
exercitarea drepturilor dumneavoastra, va puteti adresa Organizatorului la oricare dintre
urmadtoarele adrese: consumator@pepsiromaniaco.com, respectiv adresa de corespondent3
fizica: Calea Vacdresti nr 391, etaj 4, sectiunea 2, Bucuresti 040069.
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Art. 12 - incetarea Campaniei. Fort3 majora

Campania poate inceta fnainte de implinirea perioadei previzute la art. 2, in cazul producerii unui
eveniment ce constituie fortd majora, inclusiv in cazul imposibilititii Organizatorului, din motive
independente de vointa sa, de a asigura desfisurarea in bune conditii a Campaniei.

12.1 Fortd majord inseamnd orice eveniment care nu poate fi prevazut, controlat sau
remediat de catre Organizator, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive
independente de vointa sa si a cdrui aparitie il pune pe acesta din urm3 n imposibilitatea de a-
si indeplini obligatiile asumate prin Regulament.

12.2 Campania mai poate fnceta inainte de implinirea perioadei stabilite ori poate fi
?éuspendaté oricand in baza liberei decizii a Organizatorului, cu conditia ca acesta s& comunice
|r| prealabll o astfel de situatie, cu respectarea prevederilor art. 3 de mai sus.

18\ Erori ale materialelor promotionale

..1'4 /ln caz de neconcordantd intre prevederile existente pe materialele publicitare si
prgze/ntul Regulament, prevederile prezentului Regulament vor prevala.

Art. 14 — Contestatii si Litigii

14.1  Eventualele contestatii cu privire la modul de organizare a Campaniei sau de validarea a
castigatorilor vor fi luate n considerare dacd sunt receptionate de Organizator la adresa
Quadrant Amroq Beverages SRL Calea Vacadresti nr. 391, etajul 4, sectiunea 1, sector 4,
Bucuresti, in termen de 10 zile lucrdtoare de la finalizarea Campaniei. Orice contestatii sosite
dupa acest termen nu vor fi luate in considerare.

14.2  Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participanti cu privire la orice aspect legat de
desfdsurarea Campaniei se vor solutiona pe cale amiabild, iar Tn cazul in care aceasta nu va fi

posibild, litigiile vor fi solutionate de instantele judecdtoresti romane competente.

14.3  Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterioare momentului semndrii procesului-
verbal de predare-primire nu vor fi luate n considerare de cédtre Organizator.

Art. 15 - Alte Clauze

15.1  Premiile neacordate vor ramane in posesia Organizatorului care poate dispune liber
de acestea in maniera pe care o va considera necesara sau potrivitd intereselor sale.

15.2  Participantilor la Campanie nu le sunt impuse niciun fel de cheltuieli directe sau
indirecte suplimentare, cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei.




15.3 " in cazul in care o anumitd prevedere a prezentului Regulament este
declaratd nuld, celelalte prevederi raman valabile/valide in mdsura in care pot produce
efecte juridice chiar in absenta conditiilor declarate nule. in m3sura posibilului, conditiile
anulate se finlocuiesc cu o altd reglementare rezonabild, validd juridic, care sa
corespunda cat mai mult scopului prevederilor lipsite de validitate.

154 Pentru informatii suplimentare privind Campania, prezentul
Regulament, respectiv pentru alte comunicéri cu Organizatorul, de exemplu, reclamatii,
corespondenta cu privire la premii si altele, va rugam sa utilizati urmatoarele detalii de
contact: infoline — 021.467.37.04 (L-V 10:00 — 18:00, tarif normal in orice retea).

Tehnoredactat, editat si autentificat la Biroul Individual Notarial Bostini-
Tonea Laura-Andreea, intr-un exemplar original care raméne in arhiva biroului
notarial si 2 (doud) duplicate, din care unul rdméne in arhiva biroului notarial, iar
1 (un) exemplar s-a eliberat partii.

15.5

Organizator,
Quadrant Amroq Beverages SRL
prin imputernicit
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